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LETTER

Hello everyone, and welcome back to Milan!

This edition of Milano Moda Donna is a window on creativity,
with a calendar that enables each brand to express its own
innovative form of communication.

There's a strong focus on new talents and an international
orientation, with many brands here in Milan for the first time
thanks to our support. One of the pillars of CNMl is the support
for new talents, alongside with sustainability. This is why we
are very happy to support, among others, the presentations of
Tiziano Guardini and Gilberto Calzolari, winners of the “Franca
Sozzani GCC Award” in 2017 and 2018 respectively, as proof of
our leadership on this commitment.

There's a unique atmosphere in the city during the fashion
week, as suggested by our fashion film dedicated to Milano
Moda Donna. In addition, | invite you to discover our Fashion
Hub at the Spazio Cavallerizze, where we will host several
initiatives and events open to the public.

Discover all our events and details on our website and on our
social media!

Enjoy fashion week!

Carlo Capasa

Ciao a tutte e tutti, e bentornati a Milano!

Questa edizione di Milano Moda Donna rappresenta uno
specchio della creativita con un calendario che permette ad ogni
brand di esprimere la propria innovativa forma di comunicare e
di raccontarsi.

Grande attenzione verso i nuovi talenti e I'internazionalita,
sono molti i brand presenti a Milano per la prima volta, grazie
al nostro supporto. Sostenere i nuovi talenti € uno dei pillar
di CNMI, accanto alla sostenibilita, per questo siamo molto
contenti di supportare, tra le altre, le presentazioni di Tiziano
Guardini e Gilberto Calzolari, vincitori rispettivamente nel 2017
e nel 2018 del premio “Franca Sozzani GCC Award”, a riprova
della nostra leadership su questo impegno.

Durante la fashion week in citta si respira un’aria magica, come
suggerisce il nostro fashion film dedicato a Milano Moda Donna.
Il nostro Fashion Hub presso lo Spazio Cavallerizze ospitera
diverse iniziative aperte al pubblico che vi invito a scoprire.

Trovate tutti i dettagli sul nostro website e sui nostri canali
social!

Buona settimana della moda!

Carlo Capasa
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Per portare
il mio business lontano

Il nostro impegno é sostenere concretamente l'internazionalizzazione e la crescita delle imprese che vogliono aprirsi
ai mercati esteri. Con Easy Export mettiamo a disposizione servizi ad alto valore aggiunto che semplificano le procedure
e i processi coinvolti nell'e-commerce B2B. Grazie alla partnership esclusiva di UniCredit con Alibaba.com, offriamo
alle imprese l'accesso al pit importante market-place B2B e una vetrina grande come il mondo.

Alibaba.com

Global trade starts here.™

74 UniCredit

La banca

unicredit.it/easyexport per le cose che contano.

Messadgio pubblicitario con finalita promozionale.
Condizioni e costi dei servizi Easy Export presso le Filiali della Banca. Info su unicredit.it o easyexportb2b.it

Benvenuto
Google Pay®

er s

Siamo stati i primi a introdurre i nuovi servizi di pagamento in mobilita.
E 0ggi con l'arrivo di Google Pay la nostra offerta diventa ancora pil completa, per soddisfare le esigenze di tutti
i nostri Clienti.

Scopri di pil su unicredit.it

800.32.32.85

74 UniCredit Gray

Attivando il servizio Google Payments, acconsenti a rendere disponibili a Google LLC i dati sulle transazioni effettuate con la tua Carta di pagamento tramite Google Payments.

Per le condizioni e e finalita di utilizzo dei dati puoi verificare i Termini di servizio e 'Informativa sulla privacy di Google Payments e i Termini e condizioni di servizio rese da UniCredit.

Messagdio pubblicitario con finalita promozionale.

Google Pay & compatibile con tutti gli smartphone Android, a partire dalla versione 5.0 (Lollipop) o successive. Per padare & necessario che lo smartphone sia dotato di tecnologia NFC. Google Pay funziona anche su
smartwatch con Google Wear 0S5 compatibili. Google Pay & disponibile per le carte di debito, credito e prepadate UniCredit riservate ai consumatori emesse sui circuiti Visa, Mastercard, Maestro e Vpay.

Prima di procedere al pagamento per poter abilitare le carte su Google Pay dovrai disporre di un Account Google.

Per correntisti UniCredit e titolari di Genius Card.

Sono escluse le carte non correntisti e quelle le cui prime 6 cifre sono: 542284 - 546330 - 510247 - 518962 - 520678 - 521808 - 529410 - 535314 - 552615 - 401810 - 406314 - 423121 - 400326 - 401805 - 535552
e 542549. Google, Android e Google Pay sono marchi registrati di Google LLC. Per le condizioni contrattuali dei prodotti e dei servizi UniCredit & necessario fare riferimento ai relativi Fogli Informativi in Filiale e su
unicredit.it oppure, per le carte a rimborso opzionale, ai “Moduli Informazioni Europee di base sul Credito ai Consumatori” disponibili in Filiale. Per prodotti e servizi venduti da UniCredit S.p.A, UniCredit si riserva
la valutazione dei requisiti necessari alla concessione e dei massimali di spesa da assegnare alle carte. Per le condizioni contrattuali dei conti correnti offerti da UniCredit, della carta di debito MyOne e del Servizio
di Banca Multicanale (compresa 'App Mobile Banking) e per quanto non espressamente indicato & necessario fare riferimento ai relativi Fogli Informativi presso tutte le Filiali della Banca e sul sito unicredit.it.



Home Wellness Experience
Call +39 0547 650111 or visit our Flagship Store in Milan, Via Durini 1 ECHNDGYMEJ

Technogym products and services are only available through direct sales

technogym.com The Wellness Company
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FOR THE FIRST TIME AT
MILANO MODA DONNA

SUPPORTED BY CNM

SHOWS

Act n°1
Chika Kisada

PRESENTATIONS

Alanui

Blazé Milano

Marco Rambaldi
Marios
Ultrachic

Michele Chiocciolini
Officina del Poggio

Thanks to Franciacorta and to

SHOWS Carlotta Canepa Senato Hotel Milano
Alexandra Moura Comeforbreakfast Plan C
. Flapper Rhea Costa
Marco Rambaldi . . Thanks to Franciacorta and to
Marios Glaqumto Senato Hotel Milano
Gilberto Calzolari Salar
Giuseppe Di Morabito Tiziano Guardini
PRESENTATIONS Harunobumurata Visone
Alanui Manuel Ritz L= Banlsla) gziglgj Loosg?&ciizcr:]grta and to
Albagia Martinacella Martinacella
Aquazzura MM6 Maison Margiela
Flapper My Choice UPPORTED BY CNMI AND
Gentryportofino Officina del Poggio CNMI FASHION TRUST
Giaquinto Saldarini Cashmere Flakes
Harunobumurata by Marco Rambaldi and Ujoh
Vgrass Studio SHOWS PRESENTATION

Laura Aparicio
Act n°1 Tiziano Guardini
Marco Rambaldi




ONCLER GENIUS OPENS TO THE CITY

by bringing to light some of them to emphasise the historical and
cultural value of an important city area that has played a key role in Milan
development. Some places evoke unique stories because they are often

bonded to facts and people who have defined their distinctive identity. In
ancient times, the spirit of a place was called Genius Loci, an expression that
today indicates the character and the social and cultural peculiarities of that
place. On February 24, from 10am to 6pm, the Magazzini Raccordati will be
open with an exhibition of Moncler collections, to allow everyone to experience
first-hand the Moncler Genius...loci.

Moncler ha deciso di ambientare il prossimo evento Moncler Genius del 20
Febbraio, presso i Magazzini Raccordati,jglsle]ge:lale (e X1 EMISIeI-R-1[oU] g We IN-FI{Wo =10
coniugare il valore storico e culturale di un'area della citta, che nel passato
ha avuto un ruolo chiave nello sviluppo di Milano. Ci sono luoghi che evocano
storie singolari perché spesso legati a fatti e a persone che ne hanno definito il
H E N Ew BOTTEGA VEN ETA carattere identitario. Nell'antichita si parlava di Genius Loci per definire lo spirito

di un luogo, oggi per indicarne il carattere e le sue peculiarita sociali e culturali.

Il 24 Febbraio dalle 10 alle 18 i Magazzini Raccordati allestiti con le collezioni

Moncler Genius saranno aperti al pubblico per permettere a tutti di poter vivere
He is 32, but not your typical Millennial: he doesn't have Instagram, and he in prima persona I'experience Moncler Genius...Ioci.

keeps his life very private -- almost secret.
e Teyeead and he will be showing his debut collection in an exceptional
location in Piazza Sempione, near Arco della Pace, on February 22. What
will Lee’s vision for Bottega Veneta be? Lee declared that ready-to-wear will UNE H USE
definitely gain importance while he leads the company, a very interesting DIFFERENT VOICES

choice for a brand known worldwide for its leather products -- the brand’s #MONCLERGENIUS

weave is well known worldwide. Bottega Veneta's challenge will be finding a
connection with the new generation of consumers, without losing its distinctive

style, characterised by minimalist, sober elegance. bl Y

2 =

= o’
Ha 32 anni ma & un millennial atipico: non ha Instagram e la sua vita & molto ﬁ
privata, quasi segreta. == »
sfilera con la sua collezione d'esordio il 22 febbraio in una location d'eccezione _ a
in piazza Sempione, all'Arco della Pace. Quale sara la sua visione per Bottega : ®
Veneta? Lee ha dichiarato che il ready-to-wear assumera un ruolo di grande -l
importanza sotto la sua guida: una scelta interessante per un marchio % prgts ]

conosciuto in tutto il mondo per la sua capacita di lavorare la pelle (I'intreccio jt“ & é_p é&ii‘!‘ - 7 N i
e diventato un marchio di fabbrica), che si pone la sfida di connettersi con le ===t
nuove generazioni di consumatori senza perdere la propria cifra stilistica,

.
caratterizzata da un’eleganza sobria e mai “urlata’. 2479212 EXPERIENCE MOKCLER SENIUS
PUBLIC OPENING
ViA FERRANTE APORTI 9
10.00—18.00
HEGISTER AT MOMCLER.COM



BORBONESE: FROM 1910 TO TODAY

Lucia Lorenzoni Ginestrone was a Turin seamstress, who opened up her sto-
re in 1910, providing jewellery and accessories to other dressmakers in town:
this was how one of Italian fashion’s historic brands came to be. In the 1950s,
the brand officially changed its name to Borbonese, and a few years later, it
launched its famous OP texture, which became one of the maison'’s signature
fabrics. The OP texture was the obvious choice as the trait d’'union joining the

[ole] gl EINAY o L s e R {¥iB[=H Borbonese is launching its first ready-to-wear col-

lection this year. Designed by Dorian Tarantini and Matteo Mena, the collection

T I RECAION = eTgoloJglEIN-H composed of limited edition clothing and accesso-
ries, designed with the idea of giving the brand’s heritage a modern twist.

Nel 1910, Lucia Lorenzoni Ginestrone, modista di Torino, apriva una bottega di
gioielli e accessori, che vendeva alle sarte della citta. Nasce cosi uno dei mar-
chi che ha fatto la storia della moda italiana, che negli anni Cinquanta pren-
dera ufficialmente il nome di Borbonese e che qualche anno dopo lancera la
celebre texture OP, che diventera in breve tempo una sorta di signature della
maison. Non poteva che essere lei il trait d'union che lega il passato al futuro

dell'azienda, che questa stagione lancia il suo|sjglagleN el R RNVEE @B ELE
da Dorian Tarantini e Matteo Mena, si chiama 1910 BorbonesejfRelelggls]g=1g[s =]

abbigliamento e accessori in edizione limitata, che ripensano I'heritage del
brand in chiave moderna.

HAPPY BIRTHDAY CIVIDINI

Started 30 years ago as a cashmere knitwear company for adult consumers,
who would understand the value of luxury pieces that stand the test of time
and never go out of fashion, Cividini always stood true to its idea of elegance,
so tightly connected to artisanal production. This connection was always visi-
ble in the numerous artistic and environmental projects that the brand orga-
nised throughout the years, which now get rightfully celebrated in a

will allow artisans and artists to illustrate the value of every sing

Nato trent’anni fa come marchio di maglieria in cashmere per un pubblico
adulto e consapevole del valore degli oggetti di lusso che resistono alle mode
e agli entusiasmi del momento, Cividini si € sempre mantenuto fedele alla sua
eleganza fortemente legata alla produzione artigianale. Una caratteristica che
si @ sempre resa manifesta negli innumerevoli progetti artistici e ambientali
che il brand ha portato avanti negli anni, e che finalmente viene celebrata con

una sfilata in cui gli artigiani e gli artisti mostreranno il valore dietro a ogni capo.

UNITED COLORS
OF BENETTON.

SOMEWHERE
UNDER THE RAINBOW

Abrandthat’s always had smiles and colours as inspiring ideas would obviously
end up organizing a very happy event. The Rainbow Machine is Benetton's
first collection to be presented at Milan’'s Fashion Week, on February 19 at
6.30pm; a homage to innovation and to the wide palette of colours that always
characterised the Italian brand's creations.
[ERAEEE chose some closet essentials, destined to be revamped in keeping
with those characteristics that have been typical Benetton for the past 30
years. The show will introduce the public to the brand’s new course, which will
remain true to its heritage, while taking on the future with enthusiasm.

Un marchio che ha fatto da sempre del sorriso e del colore i suoi due principi
ispiratori non poteva che organizzare un evento ad alto tasso di allegria. Si
chiama The Rainbow Machine ed € la prima collezione Benetton a sfilare
durante la settimana della moda milanese, il 19 febbraio alle 18.30: un omaggio
all'innovazione e alla tavolozza multicolore che da sempre contraddistingue le
creazioni del marchio italiano.
[EEEEEE A che ha individuato gli essenziali del guardaroba e li ha ripensati
esaltandone le caratteristiche che hanno caratterizzato lo stile Benetton
degli ultimi 30 anni, lo show mostrera il nuovo corso del marchio, fedele al suo
heritage ma sempre pronto a guardare al futuro con entusiasmo.
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FRANCA: CHAOS AND CREATION

In the 30 years she spent at the helm of Vogue ltalia, Franca Sozzani never
stopped trying to shock, move and provoke both the public and the people
in the industry with her nonconformist, occasionally revolutionary ideas. This
book. published by Assouline,
throughout the years,

such as those with the most iconic photographers of the last few decades,
including Steven Meisel, Bruce Weber and Peter Lindbergh. The book will be
presented on February 19 at 8.30pm in 10 Corso Como. Proceeds from the
book’s sales will entirely be donated to the Franca Sozzani Chair in Preventive
Genomics at Harvard Medical School, as will all profit made from the sale of
her wardrobe, organised with Yoox.

Nei 30 anni passati alla guida di Vogue Italia, Franca Sozzani non ha mai smes-
so di cercare di stupire, emozionare, provocare il pubblico e gli addetti ai lavori
con le sue idee controcorrenti e a tratti rivoluzionarie. Questo libro, edito da
ISt lNIIs=lne celebra lo spirito e I'opera, raccogliendo i suoi editoriali migli
e At s AP con alcuni dei fotografi pil iconici degli ultimi
anni, da Steven Meisel a Bruce Weber fino a Peter Lindbergh. La presentazione
del volume avverra negli spazi di 10 Corso Como il 19 febbraio alle 20.30. Tutti
i proventi andranno a finanziare la Franca Sozzani Chair in Preventive Geno-
mics at Harvard Medical School per la ricerca, cosi come quelli derivanti dalla
vendita del suo guardaroba, realizzata in collaborazione con Yoox.

ANDREA INCONTRYF’
“TIPE UMANE"

Quick, yet detailed sketches that reveal women’s personalities and identities.
Andrea Incontri, designer, connaisseur and observer of human nature, collects
all of his sketches on Instagram, where he posts portraits of real and imagi-
ned women he met or imagined during his life, every day. Young ladies walking
their dogs, older ladies in their fur coats, fashionistas in their perfect outfit:

Tipe Umane pays homage to the many forms of femininity,Fe=lllele\dlal=@al=1aa]
in an exhibition at the Tommaso Calabro gallery. Open from February 19 to 25,
Incontri will show his illustrations: the exhibition will also feature real women,
who will wear the designer’s clothing, tying together imagination and reality.

Schizzi veloci ma dettagliati in mille particolari, che svelano personalita e iden-
tita al femminile. Andrea Incontri, designer e profondo conoscitore e osser-
vatore dell'animo umano, li raduna tutti sul suo Instagram, dove giorno dopo
giorno raccoglie i ritratti di donne, vere o immaginarie, che I'artista ha imma-
ginato o incontrato durante la sua vita. Signorine a spasso con il cane, sciure
milanesi impellicciate, fashioniste vestite di tutto punto: I IVRERIEE Y
stimonianza dell'infinita varieta del genere femminile [ eI RN ERaale S i f]
alla galleria Tommaso Calabro, dove dal 19 al 25 febbraio Incontri esporra le
sue illustrazioni. Nelle sale anche donne in carne e ossa, che indosseranno le
creazioni del designer coniugando cosi immaginazione e realta.

19
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OLIVIER SAILLARD’S
“MODA POVERA II”

“For several weeks, several months, almost a year, with no desire to impose
upon them a season, | draped T-shirts” This is Olivier Saillard, who chooses
the most common garment in contemporary society to ennoble it and elevate
it to the territory of very high fashion, thanks to the sartorial knowledge of
Martine Lenoir and with the precious help of Axelle Doué.
of a collection renounces spectacularity and expensive decor ISISTERSaVESY

the subject of the collection.

«Per settimane e mesi, quasi un anno, ho drappeggiato t-shirt, senza pensare
a una collezione o a voler imporre una stagioney. Cosi afferma Olivier Saillard,
che sceglie I'indumento piu universale nella societa contemporanea per
nobilitarlo ed elevarlo alle sfere dell’alta moda, grazie all’abilita sartoriale di
Martine Lenoir e con il prezioso aiuto di Axelle Doué. Giovedi 21 febbraio negli
spazi di 10 Corso Como,
focalizzando cosi

I'attenzione solo sull'oggetto esposto.

Ruediger Glatz, The New Black

MFW TALKS

The Camera Nazionale della Moda Italiana Fashion Hub (Via Olona 6 bis)
will host two talks open to the public. In order to participate,

accreditation request at talk@cameramoda.itElsleRVElId{olg=Relolalildasz1dlelaR

Il Fashion Hub di Camera Nazionale della Moda Italiana (Via Olona 6 bis) ospi-
tera anche due talk dedicati al pubblico. Per partecipare & necessario [fleil s

re I'accredito all’indirizzo talk@cameramoda. it Yl R i Eldaa kR

Luca Finotti

A conversation about fashion film
and art directon

February 21 at 6 pm

Named by Forbes Magazine: “The Film
Director Behind Fashion’s Viral Videos”,

Luca Finotti is an Italian creative and film
director who has directed fashion films
for famous international brands, §lsleSE

ding Nike, Versace, Giorgio Armani and
Givenchy by Riccardo Tisci. He also col-
laborated with international magazines
including Vogue Italy, Dazed & Confused,
i-D Magazine and Hercules Magazine.

Definito da Forbes Magazine: “The Film
Director Behind Fashion's Viral Vide-
os”,
tra cui

Nike, Versace, Giorgio Armani, Givenchy
by Riccardo Tisci, e ha collaborato con
riviste internazionali tra cui Vogue ltalia,
Dazed & Confused, i-D Magazine ed Her-
cules Magazine.

Spazio Cavallerizze
Via Olona 6 bis, 20123 Milano

Maria Luisa Frisa

Presentation of the book “Italiana.
L'Italia vista dalla moda 1971 - 2001”

February 22 at 6 pm

Maria Luisa Frisa, critic and curator, is a
full professor at Universita luav in Venice,|

where she directs the degree course in
Fashion Design and Multimedia Arts. Her
publicationsinclude: Le forme dellamoda
(Il Mulino, 2015). Together with Stefano
Tonchi, they have curated exhibitions
like Uniforme. Ordine e disordine (2001),
Excess. Moda e underground negli anni
‘80 (2004), Human Game. Vincitori e
vinti (2006), Bellissima. L'ltalia dell'alta
moda 1945-1968 (2014-2016), Italiana.
L'ltalia vista dalla moda 1971 — 2001
(2018).

Maria Luisa Frisa, critico e curatore, &
professore ordinario all'Universita IUA

dove dirige il corso in Desi-
gn della moda e Arti multimediali. Tra
i suoi libri Le forme della moda (Il Muli-
no, 2015). Insieme a Stefano Tonchi, ha
curato mostre come Uniforme. Ordine
e disordine (2001), Excess. Moda e un-
derground negli anni ‘80 (2004), Human
Game. Vincitori e vinti (2006), Bellissi-
ma. L'ltalia dell'alta moda 1945 - 1968
(2014-2016), Italiana. L'ltalia vista dalla
moda 1971 — 2001 (2018).
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DHL AT MILANO FASHION WEEK
CNMI and DHL are carrying forward their collaboration EISUIEEVIELIRVIEE

Donna too. DHL has decided to launch an initiative (in partnership with other
brandsincluding Vetements) which will be unveiled during Fashion Week on the
Instagram profiles of certain fashion influencers, as well as on @dhlexpressitaly
and in one of CNMI's show locations.

(ofelails IV EN ERee) | Elslel =rAlel g =Rl =R @ N\ IR=B) IS In occasione di Milano Moda Don-

na, DHL ha deciso di lanciare un’iniziativa, grazie anche alla partnership con
alcuni brand tra i quali Vetements, che sara svelata durante la settimana della
moda sui profili Instagram di alcuni influencer oltre che sul profilo ufficiale di
@dhlexpressitaly e in una delle location sfilate di CNMI.

CNMI AND CAMERA BUYER
CELEBRATE FASHION HUB MARKET

On February 24 there will be a cocktail party from 6pm to 8pm, [sYAls\i€1ilels!

only. On this occasion, CNMI will nominate a winner who will receive a special
prize by Camera ltaliana Buyer Moda. A very special closing event where CNMI
and Camera ltaliana Buyer Moda join together to support new creative talents
and consolidate their work in sinergy.

Il 24 febbraio si svolgera un cocktail dalle ore 18.00 alle 20.00f&"Ris\%i{e) My

cui verra decretato il vincitore tra i designer del Fashion Hub Market, al quale
verra dedicato un premio speciale da parte di Camera Italiana Buyer Moda. Un
evento di chiusura molto speciale in cui CNMI e Camera ltaliana Buyer Moda
sono coese per dare spazio ai nuovi talenti e confermare un percorso di lavoro
in sinergia.

=M = \A
i H A
st i 3 T i
= A - =

THE NEXT GREEN TALENT

[The 9th edition of “The Next Green Talents” - the scouting project by Vogue
— will be launched during Milan Fashion Week and it will be
dedicated to sustainability for the second year in a row. Open to public on
February 21 and 22 - from 10am to 7pm - the showcase will feature twelve
international designers representing seven brands, Cora Bellotto, Bite,
Bethany Williams, Ksenia Schnaider, Luna Del Pinal, Mozh Mozh and Renata
Buzzo, on display at Palazzo Morando with the A/W 2019-20 collections. On
the occasion of the event, the brands will sign special upcycling garments that
embodie the ethical thinking behind their style. The garments will be on sale
exclusively on yoox.com.

Inaugura durante la settimana della moda di Milano “The Next Green Talents”,
nona edizione del progetto di scouting di Vogue Italia e Yoox, REGIEENEE
anno dedicato alla sostenibilita. Aperto al pubblico nei giorni 21 e 22 febbraio
dalle 10.00 alle 19.00, lo showcase vede protagonisti sette brand internazionali:
Cora Bellotto, Bite, Bethany Williams, Ksenia Schnaider, Luna Del Pinal, Mozh
Mozh e Renata Buzzo, che esporranno a Palazzo Morando le collezioni A/l
2019-20. In occasione dell’evento i brand firmano uno speciale capo upcycling
che riassume il pensiero etico alla base del loro stile. | capi saranno in vendita
in esclusiva su yoox.com.

MARIE CLAIRE

Four iconic models, representative of the evolution of fashion and customs,
seen through a collection of photographs taken by international artists, on
show in an open-air exhibition in via della Spiga from February 19 to 25.
Claire’s GENERATION project follows the path of four generations of femininity,
following women in their 20s and those in their 50s. Each model works as the
symbol of an era, embodying its values and expressing the peculiarities that
made each of them fundamental for fashion history.

Quattro modelle iconiche che rappresentano I'evoluzione della moda e del co-
stume, attraverso una serie di scatti realizzati da fotografi internazionali ed
esposti, come una mostra en plein air, in via della Spiga dal 19 al 25 febbraio.
E GENERATION, il progetto multimediale di Marie Claire, che attraverso im-
ma enerazioni di femminilita, JeEIREIgIEINlE
quant’anni. Ciascuna modella sara il simbolo di un’epoca, di cui incarnera i
valori ed esprimera le particolarita che I'hanno resa fondamentale nella storia
della moda.
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Putting a sustainable

touch on what we create.
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£ASHION HUB
MARKET

20 - 24 FEBRUARY

Camera Nazionale della Moda lItaliana presents the 8th edition of
Fashion Hub Market. The Fashion Hub Market will display ready-to-
wear collections and accessories of 12 emerging brands, selected
among the most interesting on the international scene. On this
edition, CNMI will collaborate with Camera Italiana Buyer Moda:
during the week event, buyers of THE BEST SHOPS will meet the
designers, discovering and voting their collections. A special prize
will be awarded at the closing cocktail party on February 24. An
exclusive moment is dedicated to the CNMI Fashion Trust, to
discover the emerging designers’ new collections. The Fashion
Hub Market will also host the three winners of the International
Woolmark Prize 2018/19. The award was created by The Woolmark
Company in 1953 to celebrate emerging talents and to show beauty
and versatility of Australian Merino wool. Finalist had to enhance
through their creations the numerous qualities of this biodegradable
and renewable natural fibre.

Camera Nazionale della Moda ltaliana presenta I'ottava edizione
del Fashion Hub Market che svelera a stampa e buyer le collezioni
prét-a-porter e accessori di 12 brand emergenti, tra i piu interes-
santi nel panorama internazionale. Novita di questa edizione ¢ la
collaborazione di CNMI con Camera Italiana Buyer Moda: du-
rante la settimana i buyer THE BEST SHOPS incontreranno i de-
signer e scopriranno le collezioni esprimendo un voto. Un premio
speciale sara assegnato in occasione di un cocktail di chiusura il
24 febbraio. Al CNMI Fashion Trust viene dedicato un momento
esclusivo per conoscere le nuove collezioni dei designer emergenti.
Al Fashion Hub Market saranno presenti anche i 3 vincitori dell’In-
ternational Woolmark Prize 2018/2019, premio creato da The
Woolmark Company nel 1953 per celebrare i talenti emergenti e
mostrare la bellezza e la versatilita della lana Merino Australiana. |
finalisti hanno avuto il compito di valorizzare, attraverso le loro cre-
azioni, le innumerevoli qualita di questa fibra naturale, rinnovabile
e biodegradabile.

Spazio Cavallerizze
Via Olona 6 bis, 20123 Milano
Every day from 9am to 7pm

16R Firenze
Andrea Mondin
Angelia Ami
Ara Lumiere
Chakshyn
Dhruv Kapoor
Federico Cina
Kartikeya
Moon Choi
Moon J
Retropose
Rowen Rose
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Dima Chayun e Anton Yakshyn, en-
trambi di Kiev, sono le menti creative
di questo brand che esplora la dua-
lita tra maschile e femminile e fa del
trench il suo pezzo-icona. Premiato
nel 2018 come miglior brand di moda
donna ucraino, & gia un cult tra le in-
fluencer ed € amatissimo dai magazi-
ne internazionali.

Nato in India nel 1988, & a Milano che
ha mosso i suoi primi passi, prima stu-
diando alla Marangoni e poi lavorando
da Etro. Nel 2013 & tornato a casa per
dar vita al marchio che porta il suo
nome, premiato da Vogue India come
miglior marchio emergente e classifi-
cato da GQ tra i migliori 50 brand in-
diani.

Il suo brand & un diario di vita in cui
convogliano tutte le sue esperienze, e
passato e presente vengono ripensa-
ti in chiave onirica e romanzata. Non
€ un caso che la sede creativa sia a
Sarsina, sua citta natale: il territorio e
la famiglia sono parte integrante del
suo percorso, inesauribile moodbo-
ard artistico

Lanciato nel 2013 dal designer india-
no Nitin Kartikeya, rappresenta il desi-
derio del suo fondatore di svecchiare
la tradizione per renderla contempo-
ranea, fondendo il gusto barocco e i
tessuti preziosi con le silhouette con-
temporanee, con una strizzata d'oc-
chio al cinema e al teatro.
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Clothing that caresses the body,
providing it with comfort and swe-
etness. This was the wish behind
New York-based designer Choi’s col-
lection, who started her own brand in
2017 after working with Phillip Lim,
focusing on tailoring and on the se-
arch for balance between masculine
and feminine.

Moon Choi
Choi Moon

moonchoistudio.com

Abiti che siano come una coccola,
che siano di conforto e accarezzino la
pelle. E il desiderio di questa designer
newyorkese, che dopo aver lavorato
con Phillip Lim ha lanciato nel 2017 il
suo omonimo brand, concentrandosi
sul sartoriale e sull’eterno equilibrio
tra maschile e femminile.

Moon J

Jay Jinhee Moon

Experimental use of colour and origi-
nal graphics, creating unexpected tex-
tures, are the distinctive touch of this
women’'s brand with a modern twist,
created by designer Jinhee Moon in
2015. The brand has already collected
numerous awards, and it is highly ap-
preciated by critics and audiences.

L'uso sperimentale del colore e le gra-
fiche inedite che creano texture ori-
ginali sono il segno distintivo di que-
sto brand femminile ma con un twist
moderno, creato dalla stilista Jinhee
Moon nel 2015 e che ha gia collezio-
nato premi e successi di critica e pub-
blico.

jmoonoomj.com

Retropose
Federica Cremisini and
Giulia Mitarotonda

Federica Cremisini and Giulia Mitaro-
tonda’s friendship first started in Ro-
me's Accademia di Costume e Moda,
in via Pellegrino. The two have now
found a home in a studio-lab imbued
with artisanal tradition, where the two
designers turn their personal idea of
luxury accessories into reality.

Un’amicizia nata sui banchi dell'’Acca-
demia di Costume e Moda che trovalil
suo centro creativo in via del Pellegri-
no a Roma, in un laboratorio/studio
che si richiama alla tradizione artigia-
na e dove Federica Cremisini e Giulia
Mitarotonda danno vita al loro perso-
nale concetto di accessorio di lusso.

retropose.com

Born in Paris into a multicultural fa-
mily, Emma Rotenberg loves cinema
and art, and these work as inspiration
for her refined, androgynous, yet fe-
minine designs. Rose’s line is entirely
handmade and produced in Italy, and
it is composed of unique pieces, desi-
gned for strong, smart women.

Rowen Rose
Emma Raphaelle Rotenberg

rowenrose.com

Nata a Parigi ma con un background
multietnico, Emma Rotenberg & ap-
passionata di cinema e arte, a cui si
ispira per creare capi dalla femmini-
lita androgina e raffinata. Completa-
mente prodotta in Italia, la sua linea
e composta da oggetti unici, fatti a
mano per una donna strong e intelli-
gente.




BUDAPEST
SELECT

20 - 24 FEBRUARY

Camera Nazionale della Moda lItaliana and Hungarian Fashion &
Design Agency bring the colorful and creative Budapest to Milan
Fashion Week through exciting collections of Hungarian designers.
Owing to the common mentoring program, the vibrant whirl of
Hungarian brands can be visited from 20 to 24 February inside the
Fashion Hub at Spazio Cavallerizze of Leonardo da Vinci Science
and Technology Museum. The aim of the mentoring program is to
expose as best as possible the designers through a true activity of
support to the development of the collections, from production to
communication, in order to prepare the creative talents to present
their collections both in Milan and in their own country. The eight
Hungarian brands will present their collections in a unique exhibition,
and will also host an exclusive collective fashion show, scheduled on
Friday, 22 at 12.30 pm. During the week, we can join the world of
Hungarian designers and find out what inspired them to create their
collections.

Camera Nazionale della Moda Italiana e Hungarian Fashion & De-
sign Agency portano a Milano, in occasione della Fashion Week, la
Budapest pili colorata e creativa attraverso una serie di collezioni re-
alizzate da designer ungheresi. L'iniziativa fa parte di un programma
di mentoring, che vedra I'esposizione delle collezioni dei brand un-
gheresi dal 20 al 24 febbraio all'interno del Fashion Hub nello Spazio
Cavallerizze del Museo Nazionale della Scienza e della Tecnologia
Leonardo da Vinci. Obiettivo del programma quello di far emergere
al meglio i designer attraverso una concreta attivita di sostegno allo
sviluppo delle collezioni, dalla produzione fino alla comunicazione,
dalla vendita fino al marketing e PR per preparare i giovani creativi
a presentare le proprie collezioni sia a Milano che nel proprio paese.
Gli otto designer ungheresi presenteranno le proprie collezioni in un
unico evento che culminera in un’esclusiva sfilata collettiva in pro-
gramma venerdi 22 alle ore 12.30. Durante la settimana si avra la
possibilita di venire a contatto con I'universo dei designer ungheresi
per scoprire insieme a loro I'ispirazione di ogni collezione.

Spazio Cavallerizze
Via Olona 6 bis, 20123 Milano
Every day from 9am to 7pm

Abodi
Artista
Celeni
Cukovy
Elysian

Je Suis Belle
Tomcsanyi
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Abodi
Dora Abodi

abodi.it

Her childhood, spent between Bu-
dapest and Transilvania, definitely
influenced Dora Abodi, who places
her roots at the centre of the magi-
cal universe she has built alongside
her brand. Twin Unisus is the mystical
creature that inspires the designer’s
ideas, winning the hearts of celebri-
ties and the press alike.

Cresciuta tra la Transilvania e Buda-
pest, Dora Abodi mette le sue origini
al centro dell’'universo magico che ha
costruito insieme al suo marchio. E
che ha come spirito guida il Twin Uni-
sus, una creature mistica che ispira la
designer a immaginare sempre nuo-
ve storie con cui conquista celebrity
e stampa.

Artista

Katalin Imre, Néra Racz and
Katalin Stampf

artistafashion.com

Katalin Imre, Nora Racz and Katalin
Stampf are the three creative minds
behind this Budapest-based brand,
entirely designed and produced lo-
cally. Artista's aesthetics are founded
on sartorial classics with an Oriental
twist, designed for free women with
an artistic temperament.

Katalin Imre, Néra Racz e Katalin
Stampf sono le menti creative dietro
questo brand disegnato e prodotto a
Budapest, che fonda la sua estetica
sul classico sartoriale ma che si lascia
contaminare da suggestioni orienta-
li per disegnare il guardaroba di una
donna libera e dall'animo artistico.

Celeni
Eszter Cselényi

celeni.hu

Eszter Cselényi started her brand
with the idea of enabling women to
express themselves. This designer
aims at bringing out every individual’'s

natural beauty -- it is no coincidence
that the Hungarian government asked
Cselényi to design uniforms for the
2016 Paralympics Hungarian team.

Eszter Cselényi ha dato vita al suo
marchio con l'obiettivo di aiutare le
donne a esprimere loro stesse. Lo
scopo della designer & quello di esal-
tare la bellezza naturale dell'indivi-
duo: non & un caso che il governo un-
gherese le abbia affidato il compito di
disegnare le uniformi della nazionale
delle Paralimpiadi di Rio del 2016.

Founded in 2014, the brand Cukovy
is marked by a rebellious and futuri-
stic vision of the world, not without a
strong artistic sensibility. The design

is the result of clash of contradictions
and opposing trends, which are then
dissolved and mixed into soft, innova-
tive and contemporary garments.

Cukovy

Hajnalka Bognar
cukovy.com

Nato nel 2014, il brand Cukovy si ca-
ratterizza per una visione del mondo
ribelle e futuristica, non priva di una
spiccata sensibilita artistica. Il design
delle collezioni nasce dallo scontro-in-
contro di contraddizioni e tendenze
opposte, che vengono poi dissolte e
amalgamate in capi morbidi, innovati-
Vi e contemporanei.
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Elysian
Boglarka Bédis

maisonelysian.hu

Je Suis Belle

Dalma Dévényi and
Tibor Kiss

jesuisbelle.hu

Dalma Dévényi and Tibor Kiss foun-
ded the brand in 2005, inspired by
muses like Tilda Swinton and Chloé
Sevigny -- and not just for style. Swin-
ton and Sevigny both became fans of
the brand, which quickly rose to fame
in Hungary, also thanks to its collabo-
rations with contemporary artists.

“Elysian” refers to the idea of heaven
and paradise, describing a moment
of peace and beauty: this is the kind
of feeling that Boglarka Bddis wants
to inspire in those who see and wear
her clothing. A sensation of natural
harmony, helping the women who
choose the brand feel good in their
skin.

In inglese, Elysian significa in stato di
grazia, un momento in cui tutto & bel-
lo e in pace. E questo che gli abiti della
designer Boglarka Bodis vogliono su-
scitare in chi li guarda e in chi li indos-
sa: una sensazione di naturale armo-
nia, che aiuti le donne che li scelgono
a sentirsi bene nella propria pelle.

Dalma Dévényi e Tibor Kiss hanno
fondato il brand nel 2005, ispirandosi
a muse come Tilda Swinton e Chloé
Sevigny, icone non solo di stile. Diven-
tate in breve tempo fan del marchio,
affermatosi come uno dei piu impor-
tanti nel panorama ungherese anche
grazie alle collaborazioni con artiste
contemporanee.

Born to a working class Hungarian
mother and an aristocratic father,
Dori Tomcsanyi's background is all
about contradiction. This is clearly
visible in her brand, founded in 2012,
characterised by spectacular prints --
designed by Tomcsanyi herself -- and
minimalist silhouettes.

Urban and rural landscapes both
strongly impact this men’'s brand,
characterised by minimalist silhouet-
tes and careful tailoring, and inspired
by daily life, which is reflected in the
contemporary cuts of the collections,
produced by blending raw materials
and artisanal techniques.

Il panorama urbano e quello rurale
hanno entrambi un forte impatto su
questo brand di moda maschile, ca-
ratterizzato da silhouette minimal e
attenzione al tailoring e dalle ispira-
zioni quotidiane, che si riflettono nel-
le collezioni dai tagli contemporanei
ma dai materiali grezzi lavorati con
tecniche artigianali.

Tomcsanyi
Dori Tomcsanyi

tomcsanyi.eu

Figlia di una madre proveniente da
una famiglia dell'Ungheria operaia e
di un padre di nobili discendenze, Dori
Tomcsanyi porta la contraddizione in-
sita nel suo background all’'interno del
suo brand, fondato nel 2012 e caratte-
rizzato dalle spettacolari stampe dise-
gnate da lei stessa e dalle silhouette
minimal.
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XVPAN
FASHION
TOWN

20 - 24 FEBRUARY

Xi'an International Community, Tande Real Estate and Chic
Group launch the “Fashion Town" project during Milan Fashion
Week. 7 designers will have the occasion to present their collections
in a dedicated section of the Fashion Hub. In addition, on February
21, there will be the fashion show of Alexstorm and F/FFFFFF. Their
presence during Milan Fashion Week is due to one of the principles
objectives of the project: supporting the raising talents in fashion
industry. Xi'an Fashion Town is a complex of about 3 square kilome-
ters located outside one of the oldest Chinese cities, Xi'an, designed
with the aim of becoming the best possible ecosystem where creati-
ve talents, brands and fashion-tec companies can grow and enhan-
ce themselves.

Xi’an International Community, Tande Real Estate e Chic
Group lanciano il progetto “Fashion Town” durante la Milano Fa-
shion Week. Al Fashion Hub di Camera Nazionale della Moda Ita-
liana verranno esposte le creazioni di sette designer emergenti
cinesi, inoltre giovedi 21 febbraio si svolgera la sfilata collettiva di
Alexstorm e F/FFFFFF. La presenza a Milano durante la fashion
week & dovuta ad uno dei principali obiettivi del progetto, ossia
supportare al meglio delle proprie possibilita gli astri nascenti
dell'industria della moda. Xi'an Fashion Town & un complesso di
circa 3 km quadrati che sorge ai margini di una delle piu antiche
citta cinesi, Xi'an appunto, nata con I'obiettivo di diventare il mi-
glior ecosistema possibile dove far crescere e valorizzare i talenti
creativi, i brand e le aziende del settore fashion-tech che siano
locali, nazionali e internazionali.

Alexstorm
F/FFFFFF
Lanneret
Mukzin

Scale 79 Studio
Vmajor
Zynggati

Spazio Cavallerizze
Via Olona 6 bis, 20123 Milano
Every day from 9am to 7pm
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Scale 79 Studio
Ding Ning

Vmajor
Victor Zhu

A year after the opening of his
own studio in China, Victor Zhu is
selected among the Top 10 at the
final of VOGUE TALENTS in 2014. The
fashion designer draws on Chinese
heritage to create a design with a
strong international appeal. Among
his favourite materials, wool has a
special place, and it's used to create
clothes with maxi volumes and bold
geometries: an innovative creativity
that led him to win the International
Woolmark Prize.

Scale 79 Studio was born in the co-
smopolitan environment of Shanghai
under Ding Ning's guide. The inspira-
tions for Scale 79 Studio’s creations
come from his love for history and
culture, as well as from the world of
graphics, where each modeling desi-
gn boldly explore new and particular
techniques.

Scale 79 Studio nasce nell’'ambien-
te cosmopolita di Shanghai sotto la
guida di Ding Ning, che porta al suo
brand la passione per la storia e la
cultura. Nelle creazioni del collettivo
Scale 79 Studio emergono le ispira-
zioni dal mondo della grafica, esplo-
rando anche nuove e particolari tec-
niche compositive.

}
(

Un anno dopo aver aperto il suo stu-
dio in Cina, nel 2014 Victor Zhu viene
selezionato tra i Top 10 alla finale di
VOGUE TALENTS nel 2014. Lo stilista
attinge all’heritage cinese per creare
un design dal forte appeal internazio-
nale. Tra i suoi materiali preferiti, la
lana occupa un posto speciale, usata
per creare abiti dai volumi maxi e ge-
ometrie ardite: una creativita innova-
tiva che I'ha portato a vincere I'Inter-
national Woolmark Prize.

Zynggati
Colin Wong

Craftsmanship, love of detail and
contemporary architecture: these are
the pillars from which the designer
Colin Wong starts to create his line.

The brand, founded in 2017, pursues
a pragmatic, modern and minimalist
idea of fashion, without renouncing
to intellectual drives and inspirations
from the natural world.

Artigianalita, amore per i dettagli e
per l'architettura contemporanea:
sono le basi da cui il designer Colin
Wong parte per creare la sua linea. Il
brand, fondato nel 2017, porta avanti
un’idea di moda pragmatica, moderna
e minimalista, senza pero rinunciare a
spinte intellettuali e a ispirazioni dal
mondo della natura.
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CONNETTITI CON
salesforce — 1 TUOI CLIENTI —

IN UN MODO COMPLETAMENTE NUOVO
SONIL GHMINAALMONDOD

In Italia e in tutto il mondo migliaia di aziende nel settore del fashion
tracciano ogni giorno nuovi percorsi. Unisciti a loro e scopri la piattaforma 3
CRM n.1 al mondo per le vendite, I'assistenza clienti e il marketing. www.salesforce.com/it
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THE AMAZING NOTHING

CULTURAL
EVENTS

«Everyone wants this life. Everyone wants to be us» says Miranda
to Andrea in The Devil Wears Prada. This desire to belong to the
world of a lucky few, to be part of an event that they could only
watch on a telephone screen before, is the idea behind Tony
Thorimbert’s exhibition, on until March 13 at the Leica Galerie. A

iving a voice to the aspiration of being part of
ERIEEN I documented through the gaze of those who stand waiting
at the door.

«Tutti vogliono questa vita. Tutti vogliono essere noiy» dice Miranda
ad Andrea ne /I Diavolo Veste Prada . E da questo desiderio di
appartenere a un mondo destinato a pochi eletti, di partecipare a
un evento che si e sempre ammirato solo attraverso gli schermi dei
telefonini, che nasce la mostra di Tony Thorimbert, in mostra fino

Madonna Benson Washington National Gallery

Antonello da Messina
ANTON
A N To N E L LO DA M Ess I N A's v I s UA L A RT al sentimento che unisce tutti coloro che vorrebbero far parte di un

documentato attraverso gli sguardi di chi resta fuori dalla

In his famous book about the lives of Italian artists, Giorgio Vasari porta, in attesa.
deflngd this palntgr as he who was gifted with the technlgue of oil Lo Ealas Via Giuseppe Mengoni 4, 20121 Milano
painting by God himself, as a way to celebrate Antonello’s perfect From 12 February 2019 to Tel. +39 02 89095156

technique, which made him the best portrait painter of 15th century. 13 March 2019 leicaclub.it/events
This exhibition at Palazzo Reale follows Antonello’s life from his
native Sicily to Milan, through Naples and Rome, illustrating the
different stages of his life that led him to become one of the great

INERS SN IERiIEN The exhibition, open from February 20 to June
2, showcases an analysis of the painter's work, [HeElalitalgeli={sRil

clear eyes of critic Giovan Battista Cavalcaselle, the first to study
and reconstruct the artist’s collection.

Nelle sue celebri “Vite", il Vasari lo raccontava come colui che aveva
ricevuto da Dio il segreto della pittura a olio, celebrando la sua
tecnica perfetta che lo rese il miglior ritrattista del Quattrocento.
Dalla natia Sicilia a Venezia e Milano, passando per Napoli e Roma,
lamostra a Palazzo Reale, in programma dal 20 febbraio al 2 giugno,
attraverso
le tappe che I'hanno portato a diventare il piu grande dei pittori
del suo tempo, con uno sguardo analitico garantito dall’approccio
lucido del critico Giovan Battista Cavalcaselle, il primo che ricostrui
il catalogo dell'artista.

Palazzo Reale Piazza del Duomo 12, 20122 Milano

The Amazing Nothi
From 20 February 2019 to Tel. +39 02 88465230 O s L

2 June 2019 palazzorealemilano.it 2.© Photo: llaria Zennaro




Exhibition view of Sanguine. Luc Tuymans on Baroque.
Cheikh Ndiaye, Cinéma Rio Lakota, 2017
Nadia Naveau Roi, Je t'attends a Babylone, 2014

© Photo: Delfino Sisto Legnani, Marco Cappelletti
Courtesy of Fondazione Prada

SANGUIN
- ALOOK ON BAROQUE ART

What is Baroque? According to German critic and philosopher Wal-
ter Benjamin, it was a prelude to modernity, which would never have
been what we know without it. Luc Tuymans drew inspiration from
Benjamin’s lesson when working on Sanguine,
gh the work of 63 international artists, ranging]
from Caravaggio to Kerry James Marshall. SUERNERIEEERE
Prada, this exhibition sheds all chronological or formal ties, in or-
der to invite visitors to share Tuymans's rereading of 17th-century
art, which places authors and artists -- and their place in society
-- center stage. This show also illustrates how today’s art is as Ba-
roque as it can be, in the way it shares with Baroque art a search for
authenticity, a desire for disturbance, and extreme politicisation.

Cos'e il Barocco? Secondo Walter Benjamin critico e filosofo tede-
sco, € un preludio alla modernita, che senza di esso non avrebbe
avuto principio. E la sua lezione quella seguita da Luc Tuymans, che
alla Fondazione Prada mette in scena Sanguine, [ITENa R
ETEVETNEES IV ETERER che andando oltre ogni vincolo crono-

logico o formale invita a rileggere I'arte seicentesca mettendo al
centro la figura dell’autore e il suo ruolo nella societa. E dimostran-
do che I'arte di oggi € piu che mai barocca, perché con esso condi-
vide la ricerca di autenticita, il desiderio di turbamento e I'estrema
politicizzazione.

Fondazione Prada Largo Isarco 2, 20139 Milano
From 18 October 2018 to Tel. +39 0256662611
25 February 2019 fondazioneprada.org

In Her, the main character falls in love with his virtual assistant,
which becomes as real as any actual person in his life. Similarly to

what happens in Spike Jonze’s movie, sl glloTjdle]g W {eT{U[{-Xely
he way the human instinct to love and be loved seems to beat an

On show at Osservatorio Prada until July 22nd,
Surrogati, the exhibition curated by Melissa Harris, hosts images
by Jamie Diamond and Elena Dorfman, telling the story of the
emotional ties connecting humans and artificial representations
of humanity. This is the case in Forever Mothers, where the artist
documents the life of a community of women who satisfy their
desire for motherhood by taking care of hyperrealistic dolls, or Still
Lovers, examining the lives of those who choose silicon dolls as
partners.

IDEAL LOVE

Fondazione Prada
From 21 February 2019 to
22 July 2019

Corso Vittorio Emanuele 11, 20121 Milano
Tel. +39 02 56662611
fondazioneprada.org/milano-osservatorio

Elena Dorfman from Still Lovers, 2002
Courtesy of the artist

In Her, il protagonista si innamora della sua assistente virtuale, che
nella sua vita diventa reale come una persona in carne e ossa. Cosi
come nel film di Spike Jonze, Surrogati, a cura di Melissa Harris e in
programma all'Osservatorio Prada fino al 22 luglio,

zione del fatto che il desiderio dell'uomo di amare ed essere ama-|
tovaal difladifqualsiasilogicarazionaleNCE gl R -1 ilsale]sIINETaqlte}

Diamond ed Elena Dorfman, che con le loro immagini raccontano il
legame emozionale tra un essere umano e una sua rappresentazio-
ne artificiale. E il caso di Forever Mothers, in cui 'artista documenta
la vita di una comunita di donne che soddisfano il loro desiderio di
maternita con delle bambole iperrealistiche, o di Still Lovers, che
racconta la vita di chi sceglie partner di silicone.




A VISUAL PROTEST.
THE ART OF BANKSY

He is probably the world’'s most famous street artist, both for

his provocative work and due to his anonymity -- this last detail

strongly juxtaposing the strongly visual representation that is

SJEYEIEINR NI eIg i MUDEC is hosting ltaly's first monographic|
until April 14, showcasing

including paintings, limited edition prints, objects, photos and
videos showcasing the artist’'s work. Banksy has worked on topics
ranging from visual protest to psychogeography, according to
which territory is the artist's large workspace, especially in a
world where boundaries are made more and more fragile by new

PAUL KLEE.
ALLE ORIGINI DELL’ARTE

Paul Klee's interest in wild, primitive art star-
ted on his first trip to Italy, when he discove-
red early Christian art. This experience made
him reconsider his own art, making Klee
feel like his work was a sort of manneristic
copying of art from the past. Klee imbued his
own art with satire, as a personal way to pay
homage to tradition. Early Christian art also
worked as a starting point for Klee to try to
create new religious iconography, in order

technologies and the internet.

Banksy, Rude Copper, 2003  Banksy, Donut Chocolate, 2009
Butterfly Art News Collection Private Collection, Milano

© Photo Marta Carenzi

MUDEC - Museo delle Culture
From 21 November 2018 to
14 April 2019

Via Tortona 56, 20144 Milano
Tel. +39 02 54917
mudec.it

E probabilmente lo street artist pili famoso
al mondo, sia per le sue opere provocato-
rie che per il suo anonimato, caratteristica
in estrema contraddizione con la centralita
della rappresentazione visiva del suo lavo-

feMBanksy & protagonista della prima mo-
nografia italiana al MUDEC (in programma
fino al 14 aprile), che colleziona 80 lavorijig]

dipinti, print numerati, oggetti, fotografie e
video per raccontare il pensiero dell'artista,
riflettendo sui concetti di protesta visiva e di
psicogeografia, secondo cui lo spazio di la-
voro di chi fa arte ¢ il territorio, specialmente
in un mondo in cui i confini sono sempre piu
sottili grazie alle nuove tecnologie e al web.

to stimulate critical and spiritual thinking in
LERIEWETAMUDEC will host this show until
March 3rd, allowing visitors to learn about
the importance of primitive art in Paul Klee's|
IR who looked for intersections with early
art throughout his career, using different to-
ols and methods.

L'interesse per I'arte pil selvaggia e primitiva si desta in Paul Klee
in occasione del suo primo viaggio in Italia, quando va alla scoperta
dell’arte paleocristiana. E da questa esperienza, che gli fa riconsi-
derare I'arte del suo tempo come una copia manieristica di quella
passata, che deriva la sua propensione alla satira, con cui rende
un personale omaggio alla tradizione. Ed € ancora da li che prende
spunto per creare una nuova iconografia religiosa, per sollecitare
il pensiero critico e spirituale dello spettatore. NIV TR EIE
MY che non ha mai smesso di cercare un contatto con I'arte delle
origini utilizzando sempre strumenti e metodologie diverse.

MUDEC - Museo delle Culture
From 31 October 2018 to
3 March 2019

Paul Klee, Paul Klee,
Tempo di forza, 1933 Angelo in divenire, 1934

Private Collection, in storage at Zentrum Paul Klee
Credito fotografico: © Image archive Zentrum
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AT THE SC

Gioacchino Rossini's opera is set in a degraded version of Rome,
filled with corruption and polarized by the gap between rich

ElglelslelolM Claudio Abbado is taking Rossini's opera to La Scala
as part of a larger project that features a reinterpretation of the
composer's work, freed from its usual farcical air, f{litle R F-Ral=\0%

contemporary dimension instead, and celebrated for its ability
to work on a vision of theater that places music at the center of
everything. Marianne Crebassa will play Angelina along Maxim
Mironov, Carlos Chausson, Erwin Schrott and the Accademia’s solo
singers. Maestro Ottavio Dantone will direct the opera.

In una Roma degradata, pervasa dalla corruzione e lacerata dal di-
vario tra ricchi e poveri, va in scena I'opera di Gioachino Rossini,

o) l5Y Claudio Abbado porta a La Scala nel suo programma di rilettu-
ra dell'opera del compositore, spogliato finalmente dell’aura esclu-

per acquistare una nuova dimensione contem-
poranea e celebrato per la sua capacita di lavorare su un modello di
teatro che mette al centro la musica. E cosi che, sotto la direzione
del maestro Ottavio Dantone, Marianne Crebassa interpreta An-
gelina la virtuosa, affiancata tra gli altri da Maxim Mironov, Carlos
Chausson, Erwin Schrott e dalle soliste dell’Accademia.

Teatro alla Scala Via Filodrammatici 2, 20121 Milano MI
From 10 February 2019 to Tel. +39 02 88 792412/410
5 April 2019 teatroallascala.org

La Cenerentola © Photo Erio Piccaglini

Palazzo Morando
From 20 December 2018 to
29 September 2019

Via Sant’Andrea 6, 20121 Milano
Tel. +39 02 88465735
costumemodaimmagine.mi.it

A STAR’S CLOTHING

Right from the very beginning of her acting career, Rosanna Schiaf-
fino was a fan of fashion, and a devotee of style. Her ties with fashion
designers -- especially with Federico Forquet'’s, one of Balenciaga’s
students, who designed her wedding dress, as well as Yves Saint
Laurent, Valentino and Gianfranco Ferré -- definitely influenced
her career, turning her into an icon for her generation, helping her

style evolve, without losing her identity. [glzlgee]|[Flejd{e]gle) el (el { g R
on show at Palazzo Morando until September 29, HalelWe=Hlal-aal=T¢

contemporary attitude, as well as the changing and experimenting
that took place in the fashion world during her lifetime.

Rosanna Schiaffino © Photo by Fabrizio Ferri

Fin dagli esordi come attrice, Rosanna Schiaffino fu un'amante
della moda e una devota dello stile. Il suo legame con gli stilisti -
primo tra tutti Federico Forquet, allievo di Balenciaga, che realizzo
anche il suo abito da sposa, ma poi anche Saint Laurent, Valentino
e Gianfranco Ferré - segnd la sua carriera, permettendole di
diventare un’icona di stile per la sua generazione e di mutare nel
tempo rimanendo sempre al passo con le tendenze pur restando
LRI CRER | suo guardaroba &in mostra a Palazzo Morando
testimone non solo della sua attitudine

contemporanea ma anche delle evoluzioni e delle sperimentazioni
della moda del periodo.
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Pirelli HangarBicocca
From 25 October 2019 to
24 February 2019

A key figure of arte povera, and one of the most notable artists
of the post-war period, Mario Mertz and his work are celebrated
at Hangar Bicocca with an exhibition that gathers igloos, Mertz's
most iconic work. These structures are characterized by a metallic
structure, covered in an array of common materials such as clay,

glass, stone, jute, steel and neon signs. Interacting with the Hangar
Giorgio Andreotta Calo, Volver, 2008

o ey BB Mo et Stucliv Giorgio building that hosts them, [WEgvdle{lolol NI RIS ENA I dlaale] &

Andreotta Calo, Venice dial landscape, the perfect metaphor for the relationship between

Froterbavde Goncon B R e e R et between individuality and commu-

G io Andreotta Cal¢ . .
E;zrigligo:vireevi Laa sir_?ltura lingua lll, nlty- On ShOW Untll February 24

Sprovieri Gallery, London, 2015
Courtesy Sprovieri Gallery, London

Photo: Riccardo Abate g T—

ODE TO THE CITY

How does the environment change, when it interacts with ever-
changing factors, like light? And how is it impacted when nature
strikes with fire or ice, two elements that really have the power to
completely change the way a landscape looks?
Hangar Bicocca until July 21st. Starting in 2008 and continuing]
-- he mostly works with caranto clay, wood and bronze -- and on
the examination of the way these materials change when exposed
to the elements, as well as on the analysis of the reaction of
geographical and cultural urban contexts to their installation.

Come cambia I'ambiente quando dialoga con elementi in continua
trasformazione, come la luce? E come si modifica quando viene
colpito da agenti naturali come acqua e fuoco, capaci di stravolgere
completamente un paesaggio? A queste domande cerca di dare

TN LS ERIREWeIdeXe IGiOrgio Andreotta Calo, che all'Hangar Bicocca

fino al 21 luglio espone le sue opere scultoree, realizzate dal 2008|
(caranto,
legno e bronzo in primis) e lo studio di come essi evolvono quando
esposti agli agenti atmosferici, oltre all’analisi di come reagisce il
contesto geografico e culturale urbano in cui vengono installati.

Pirelli HangarBicocca Via Chiese 2, 20126 Milano
From 14 February 2019 to Tel. +39 02 66111573
21 July 2019 hangarbicocca.org

Fondazione Merz, Turin, 2011
Photo: © Paolo Pellion

Mario Merz, Schaffhausen (CH)
© Mario Merz

Figura chiave dell'arte povera e tra gli artisti piu rappresentativi del
dopoguerra, Mario Mertz e il suo lavoro sono celebrati all'Hangar
Bicocca con una mostra che raccoglie il corpus delle sue opere
piu iconiche, ovvero gli Igloo. Nelle navate dello spazio espositivo
queste costruzioni, caratterizzate da una struttura metallica
rivestita da una grande varieta di materiali di uso comune come
argilla, vetro, pietre, juta e acciaio e da scritte al neon, EEREREZE
HE N B AN EIE) e tra individualita a collettivita.

Per vederle c'e tempo fino al 24 febbraio.

Mario Merz, Spostamenti della terra e della luna su un asse, 2003
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ADRESSES

BREAKFAST

Fioraio Bianchi
Caffé Fernanda
Cabaret

Prima Comfort Food & Bar

LUNCH

Tenoha Ramen
Fancy Toast
Fishion

Voce Aimo e Nadia

SNACK TIME

Marchesi Galleria
Lubar

Ofele

Starbucks Roastery

APERITIVO

Café Trussardi

The Botanical Club
Rebel

Ceresio7

82
83
84
85

86
87
88
89

90
91
92
S8

Plato Superfood

Nennella

Mater

Sine Ristorante Gastrocratico

DRINK

Montefiore c/o Terrazza Gallia

Armani Caffé

Rocket bar

Beergarden 65

HOTELS

Bulgari Hotel

Grand Hotel et de Milan
Mandarin

Armani Hotel



Immaginate di svegliarvi una mattina con
la voglia di vivere in un romanzo francese.
Quando vi capita,

: seduti ai tavolini di legno,
dimenticatevi per mezz'ora il cellulare
e immergetevi in un libro. E portate con
voi il senso di benessere che ne otterrete
comprandovi un fiore, un tocco poetico
che non dovrebbe mai mancare nella
nostra vita.

Via Montebello 7, 20121 Milano MI
Tel. +39 02 29014390
fioraiobianchicaffe.it

Via Brera 28, 20121 Milano
Tel. +39 02 72263264
pinacotecabrera.org
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Situato al primo piano della Pinacoteca
di Brera, porta il nome della visionaria
direttrice degli anni Cinquanta che ne
volle lariapertura dopo i bombardamenti,
Fernanda Wittgens, ed

Pochi
tavoli e una palette di rosa e oro, il bar
parte integrante del museo, di cui espone
anche alcune opere, illustrate nel ment,
in cui tutti i piatti fanno riferimento alla
storia dell’arte.
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Via Cornalia, 20124 Milano
Tel. +39 331494 1879
cabaretmi.com

Un design dagli accenti colorati e moderni, una selezione di caffé
monorigine preparati con metodo espresso o filtrato e la strabiliante

che
dalla scuola Knam porta creativita ed eccellenza in questo luogo che
attenta alla nostra golosita dalla colazione al dopocena.




Via Vigevano 18, 20144 Milano
Tel. +39 02 80889147
tenoha.it/ramen

Parola d'ordine: minimal. Nasce come
costola del concept store che porta lo
stesso nome questo

Conunmenu ri-
dotto ai minimi termini e uno spazio mol-
to piccolo dove si gioca la carta della con-
vivialita grazie al

ricorda i ramen
bar giapponesi dove si mangia anche da
soli, senza sentirsi soli davvero.

Via Vittor Pisani 13, 20124 Milano
Tel. +39 02 80343093
fancytoast.it/fancy

Hainiziato con un punto vendita piccolino
e ha conquistato il cuore di molti con i
suoi toast californiani, tanto da sentire la
necessita di trovare un luogo piu grande
dove accogliere tutti i suoi fan.

in
un ambiente grafico e allegro, molto West
Coast. La chicca: il fortune cookie che
accompagna il conto, molto IG friendly.
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Corso Vittorio Emanuele I, 20121 Milano
Tel. +39 02 94181710
pasticceriamarchesi.com

Le sciure milanesi qui fanno a gara con i
fashionisti per aggiudicarsi un tavolo per

: pavimenti in marmo verde,
pareti rivestite in tessuto jacquard e una
pasticceria dai colori candy, il terzo pun-
to vendita della storica pasticceria mene-
ghina si trova subito sotto I'Osservatorio,
per chi non & mai sazio di bellezza.

Via Palestro 16, 20121 Milano
Tel. +39 02 83527769
www.lubar.it

Ad accogliervi all'ingresso c’e un fenicot-
tero, ma non fatevi ingannare: non siamo
inun locale dalle vibes tropicalimain uno

Il design, pero,
e tutto milanese: il bar infatti € in un lo-
cale del Settecento, che si affaccia sulla
GAM, la galleria di arte contemporanea, e
la sua storia pervade ogni angolo.
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Se a mesi dall'apertura c’e ancora la fila fuori, significa che il posto
vale davvero la pena. Ed & cosi: la catena americana ha mantenuto
le promesse aprendo

in cui sono banditi i bicchieri di carta e in cui
tutto & curato nel minimo dettaglio, dalla pasticceria che arriva da
Princi fino alla drink list, con cocktail a base di caffe.

Via Cordusio 3, 20123 Milano
Tel. +39 02 91970326
starbucksreserve.com
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Piazza della Scala 5, 20121 Milano
Tel. +39 02 80688201
trussardiallascala.com/it/cafe

Che stiate aspettando di vedere uno
spettacolo a La Scala o che siate in cerca
di un buon drink in una location centrale
e di livello, il caffe della maison Trussar-
di & quello che fa per voi. Anche solo per

Bere bene € anche
una questione di estetica, e questo posto
lo dimostra appieno.

che con l'apertu-
ra in zona Porta Venezia festeggia il suo
terzo successo. Si perché se la lista dei
drink guarda all'internazionale, il gin &
tutto italiano, prodotto nella loro sede di
via Pastrengo, che ha al suo interno una
distilleria.

Via Melzo 16, 20129 Milano
Tel. +39 02 29519342
thebotanicalclub.com
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Anche se non siete maniaci del cibo
healthy, saprete cosa sono i super food:
alimenti che hanno proprieta nutritive
eccezionali, da integrare il piu possibile
nella nostra dieta. E che qui compaiono
in ogni piatto del menu, per

Via Cesare Battisti 6, 20122 Milano
Tel. +39 02 55013602
platomilano.com

Largo Corsia dei Servi 11, 20122 Milano
Tel. +39 02 49530600

Napoli alla conquista di Milano. Dopo
Sorbillo e Michele, arriva anche la tratto-
ria storica, garanzia di mangiar bene e di-
vertimento, che siinstalla in pieno centro
per la gioia di turisti e milanesi.
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Solo 25 coperti che rendono I'atmosfera intima e speciale, anche
grazie alle luci soffuse e alla caratteristica

Si perché la fisicita
del corpo € centrale nella cucina dello chef, che mixa cucinaitaliana
ed etnica con naturalezza.

Via Pasquale Sottocorno 1, 20129 Milano
Tel. +39 0291321602
materbistrot.it

N
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Piazza Duca d’Aosta, 9, 20124 Milano MI
Tel. +39 02 67853514
terrazzagallia.com/it/montefiore

per gli avventori so-
litari. Con una cocktail list che racconta
la storia del buon bere attraverso nuovi
mix e grandi classici, & gia candidato a di-
ventare una perla per intenditori, per chi
vuole sfuggire al caos della citta e rin-
chiudersi nei propri pensieri.

Via Croce Rossa 2, 20121 Milano
Tel. +39 02 72318680
armani.com/restaurant

Il design & del tutto nuovo ma lo spirito,
quell’eleganza minimal e discreta che da
sempre accompagna ogni creazione di
Giorgio Armani, rimane quello a cui erano
abituati i clienti affezionati e i viaggiatori
che i trovavano un punto di riferimen-
to in una citta sempre in movimento. Il

e in cui trovare la risposta a ogni
bisogno: dalla colazione al pranzo, serviti
a piano terra dove si trova anche un’area
lounge con american bar, fino alla cena
al ristorante al primo piano, garanzia per
soddisfare il palato con una proposta ga-
stronomica ricercata eppure legata alla
tradizione italiana.
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Da una maison di gioielli non poteva che
nascere un capolavoro di eleganza e raf-
finatezza come questo hotel, perla quasi
nascosta nel centro del quadrilatero del-
la moda, che dietro alla facciata austera

dove i
milanesi si vanno arifugiare per un aperi-
tivo o un brunch.

Via Privata Fratelli Gabba 7b, 20121 Milano
Tel. +39 02 8058051
bulgarihotels.com

Via Alessandro Manzoni 29, 20121 Milano
Tel. +39 02 723141
grandhoteletdemilan.it

so-
pravvissuto anche ai bombardamenti
della Seconda Guerra Mondiale. E che a
partire dagli anni Sessanta e Settanta &
diventato centro nevralgico anche per la
moda, che lo ha scelto spesso come lo-
cation per trunk show ed eventi esclusivi.
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Misurato al limite dell'austero, elegante per DNA, curato fin nei mi-
nimi dettagli: I'hotel di Giorgio Armani € lo specchio perfetto del
suo creatore, che ha scelto un vecchio palazzo razionalista del 1937
per accogliere tutti coloro che del suo stile hanno fatto lifestyle.

Via Alessandro Manzoni 31, 20121 Milano
Tel. +39 02 88838888
armanihotelmilano.com
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