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% Scambi. Vito Artioli (Anci): serve un marchio indelebile che va difeso per legge
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Eleonora Vallin

sz Oltre al danno, potrebbe
arrivare anche la beffa. Vito
Artioli, 74enne presidente
dell’Anci, ’Associazione na-
zionale degliimprenditori cal-
zaturieri, storce ilnaso ed é as-
sai scettico sul passaggio a
Bruxellesdellalegge Reguzzo-
ni-Versace sul made in Italy.
«Siamo a rischio bocciatura -
precisa il presidente - ma po-
tremmeo anche dover pagare
una grossa penale. E questo
non cifarebbe certo piacere».

Artioli parla diretto, senza
filtri: «Prima divarare lalegge
e di portarla in Comumissione
europea, dovevamo affinarla
emigliorarla. Riflettendoci so-
praun po’ di pitw. E aggiunge:
«Lanostracapaciti competiti-
vastanell’esserefedeliallatra-
dizione e alla culturaitalianae
questonon vale solo per lecal-
zature, ma per la moda, P'ali-
mentare, l'arredo-design.
L’etichettatura non potra che
dare ulteriore prestigio, ren-

ILNODO DAZI

Occorre spingere

sugti accordi hilaterali
tra paesi per favorire

|a costituzione

di aree di libero scambio

dendo piliappetibile acquista-
re italiano. All'estero ci invi-
diano in tutto; per come man-
giamo, ci vestiamo o arredia-
mo le nostre case». «Eppure -
continua-se vogliamoregola-
mentare un prodotto, e non la
sua importazione, allora dob-
biamo garantire che la parte
preponderante della lavora-
zione sia effettivamente fatta
in Ttalia».
Oggiiltestoriconosce quat-
tro fasi che, per il calzaturiero
sono: concia, lavorazione del-
la tomaia, assemblaggio e rifi-
nizione.Inteoria, per 'etichet-
tatura, basterebbe svolgerne
in Italia almeno due. Artioli,
perd, provoca: «Ma se questi
due passaggifossero solo il pri-
mo e l'ultimo, che potrebbe
consistere anche solonel con-
fezionamento, che razza di
made in Italy sarebbe?»
Lasoluzione che il presiden-
te Anci propone &, dunque,
quella di rendere almeno una
fase obbligatoria, e peril calza-
turiero dovrebbe essere «indi-
scutibilmente laterza», quella

dellacomposizione dellascar-
pa, ovvero dell’assemblaggio
ecostruzione. «Con questain-
dicazione - sottolinea - laleg-
ge, tral’altro, non sarebbe a ri-
schiobocciaturadall'Ue».

Nella peggiore delle ipote-
si, tuttavia, anche lo stesso
marchio «made in Italy»,
pur regolamentato, potreb-
be essere contraffatto. E an-
che qui Artioli prospetta una
via d’uscita. «Non basta una
semplice etichetta staccabi-
le - dice - serve un marchio
indelebile; e anche questo va
definito per legge. Cosi co-
me le caratteristiche igieni-
che del prodotto e I'uso di
materialiche non provocano
allergie o malattie».

Accantoe parallelamente al-
la normativa, spiega pero il
presidente, va «portata avan-
ti, con forza e rigore, anche la
lotta alla contraffazione».

Ma sara efficace qualche
multainspiaggiaadelle sfortu-
nate clienti straniere? Per Ar-
tioli & proprio il consumatore
il bersaglio da colpire in que-
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Anci, Vit_o Artioli

Letichetta non basta per il made in

sta battaglia; perd «con conti-
nuita e senza sconti». «Lalot-
ta alla contraffazione - preci-
sa con fermezza - ha bisogno
di forti deterrenti proprio
all’acquisto».

Quanto ai dazi che conti-
nuano ad «appesantire se non
aggravarel'export» soprattut-
toverso iPaesiemergentiele
nuove economie {(+35% in Bra-
silel’esborso peril settore del
calzaturiero secondo 'Anci),
il presidente boccia i «patti
globali unilaterali» e osserva:
«Credosiail momentodispin-
gere su accordi bilaterali tra
Paesi per creare zone di libe-
ro scambio».

Sulla competitivita dei pro-
dotti,anche interminidi prez-
zo,larisposta ¢ immediata: «E
vero che oggi il made in Italy
coincide con I'alto di gamma.
Ma vendiamo qualita e ci vo-
gliamo confrontare solo su
questa. Ogni altra partita sara
persain partenzaperchéinIta-
liaabbiamo un costo Paese, in-
tendo welfare e lavoro, che al-
trove, vedi Cina, non c’é».
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