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Patriz

a Pepe, elogio dell’alta velocita

Cinquecento pezzi di “main collection” I'anno e, ogni settimana, quindici nuovi articoli di riassortimento per i negozi. Son_o questii numeri
dell’azienda gestita da Patrizia Bambi e Claudio Orrea, che é stata fondata negli anni *90 ed ¢ arrivata nel 2009 a 119 milioni di fatturato

MONICA CAMOZZI

Milano

Il’osservatore ester-
no, potrebbe anche
embrareallimite del-

Vimpossibile che un’azien-
da possagestire ogni stagio-
ne cinquecento pezzi di
main collection, dopo due
mesi i flash di integrazione
e, infine, il pronto moda,
che sforna ogni settimana
articoli di riassortimento in
negozio.

«Almeno quindici nuovi
articoli ogni sette giorni,
quelli che per colori e mate-
riali sono pil richiesti dal
pubblico finale» puntualiz-
za Claudio Orrea, ammini-
stratore delegato di Patrizia

Pepe nonché
compagno di vita
della “creativa”,

Patrizia Bambi,
con cui negli anni
Novanta diede vi-
ta a questa avven-
tura arrivata or-
mai, nel 2009, a
quota 119 milioni
dieurodifatturato

(con un Ebitda di

14, al +10 per cen-

to sul 2008). «Noi ci siamo
abituati, siamo nati cosi,
sulla velocita» continua
I'imprenditore, alle prese
con 'ennesima estensione
merceologica: il profumo, il
cuilancioeprevisto entrofi-
ne 2010.

E tutto questo dopo aver
varato la linea bambina ed
esteso la gamma di abbiglia-
mento alle giovani dai 18 ai
25 anni con la collezione
Only for stylish girls. «<Abbia-

mo visto che alcune ragazze
compravano Patrizia Pepe
per la tesi dilaurea e allora ci
siamo chiesti: perché non of-
frire loro un prodotto per il
quotidiano che sia davvero
alla portata della loro capa-
citadispesa?».

Detto e fatto, con la ormai
consueta velocita aziendale.
Qui, alle porte diFirenze, do-
vehasedel’aziendael’atmo-
sfera libera, poco ingessata,
conviviale, sirespira dall’in-
gresso in cui campeggiano
opere d’arte alternative (gli

CAMPAGNA
" DEDIGATA
L'ultima
campagna
di Patrizia
Pepe:
«Vorremmo
comunicare
alla
consumatrice
finale che
ognunae
Patrizia»

alci maestosi di Paolo Gras-
sino, le opere “alimentari”
con banane e ciliegie di un
gruppo di giovani artiste), ci
sono 180 persone abituate a
gestire la complessita. Suun
incipit ben preciso: 80% di
prodotto italiano (fuori van-
nosoloicapiconlavorazioni
che in Italia non sarebbero
sostenibili), prezzo equo, fe-
delta a un modello di donna
che non ha stato anagrafico,
ériconoscibile perun’attitu-
dinedivita. La stessa che Pa-
trizia iniettd nel prodotto
quando inizio a vagare peril
reparto stile dell’allora Tes-
silform, messasu da Claudio
al fine di produrre tute e fel-

pe davendere ai grossisti.

Le giacche Pepe, avvitate,
strette, siglavano gia allora
un modello femminile che
poi sarebbe diventato impe-
rante. «Mettevamo i bottoni
gioiello,lostretcheraunano-
vita a quei tempi, non sem-
pre capita» ricorda lei, che
due annifaediventata Cava-
lieredelLavoroecheoggivei-
cola il suo stile anche via In-
ternet con un successo cre-

COMPAGNI
I’AVWENTURA
Patrizia
Bambi

e Claudio
Orrea
compagni
divita
ediavventura

scente. «Al momento ven-
diamo per 200 mila euro al
mese, abbia-

mo iniziato

da poco per-

ché eravamo

convinti che

un abito an-

dasse prova-

to, toccato

prima del-

I'acquisto».

Invece no, il mondo Pepe
ha gia a disposizione 89 mo-
nomarcae 1.500 multimarca
nelmondo per testare fitting
e prodotti. Ed & gia ampia-
mente fidelizzato: le appli-
cazioniperiPhone, anch’es-
se appena attivate, lo dimo-
strano. Proprio i social
network e lo scambio conti-
nuo di opinioni che veicola-
no ha costituito il motore
dell’'ultima campagna del
brand.Diversadalsolito.Im-
magini di donne calate nel
mondo Pepe, ma con il volto
coperto, sullo sfondo della
domanda Who is Patrizia?
«Vorremmo comunicare al-
la consumatrice finale che
ognuna & Patrizia, che ogni
acquirente rappresenta la
donna Pepe».

velociti

Ritaglio

stampa ad uso esclusivo

del

destinatario, non

riproducibile.




paa  19-07-2010

AFFARICFINANZA Pogine. 42

Foglio 212

E dopo le linee
per bamhine
eragazze
parte
lasfida
del profumo
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