2T RES

paa  05-06-2010
Pagina 9
Foglio 1 f 2

Retail. In Italia centri commer;iali per 13 milioni dj mq. ,

[’altamoda ¢ restia
a lasciare
il centro delle citta

Ci si interroga sul futuro delle vendite:
successo per gli outlet di architetti visionari

st Vent'anni di progetti circa
8oointutto il paese, e13milioni
dimgqrealizzati. L’industriaita-
liana dei centri commerciali si
¢ messa in pari (o quasi) con il
restod’Europa ed ¢ entratanel-
lafase dellamaturitd, nellaqua-
le la crescita & destinata ad av-
venire pitt in termini qualitati-
vi, giocata su riposizionamenti

' e nuovi format, che quantitati-

vi. Ma anche su alleanze inedi-
te, ad esempio con il mondo
dell’alta gamma. «Un rapporto
tutto da fare e inesplorato, se si
escludeunaparte dell'esperien-
za outlet - ammette Pietro Ma-
laspina, presidente Cnec (Con-
siglionazionale centri commer-
ciali e consigliere di Sierra De-
velopments) - e che in Europa
ha un solo vero precedente:
The Village at Westfield Lon-
don, nella periferia ovest della
capitale britannica, che i mar-
chi del lusso hanno scelto per
la prima esperienza di allonta-
namento dal centro».
Sara’Eire amettereirappre-

sentanti dei due mondi intorno

ad untavolo, il o giugno, duran-
teuno dei convegniistituziona-
li, «Il commercio di alta gamma
nei centii storici e nelle nuove
centralitd», per capire se e co-
me nel nostro paese, partendo
dalla fortunata casistica degli
outlet village, 'esperienza sia
duplicabile. «Il nostro focus -
continua Malaspina - ¢ capire
quale sia la domanda e quali il
segmento, la localizzazione, e

creare spazi sumisuradovecol-..,

locare l'offerta: siamo in grado
difare analisi elabdrate e appro-
fondite, adeguate ancha alleesi

genze dell'alta gammay. 11 2009
ha visto le performance delle

-gallerie commerciali tenere le

posizioni e anzi, incrementare
il fatturato del 2% (dati Cncc),
alnetto dell’alimentare che non
ha avuto la stessa buona sorte.

Particolarmente incoraggianti,
nella fattispecie, i risultati degli
outlet, usciti definitivamente
dalmercatodinicchiaincuiera-
nostatiinizialmenterelegati,ei
cui fatturati sono lievitati sino
al 15%. «Il'format dei villaggi a
cielo aperto ha riscosso grande
successo ~ commenta Corrado
Vismara, amministratore dele-
gatodiLarry Smith-ehaavuto
una ripercussione immediata
sui centri commerciali full pri-
ce che hanno cominciato a spe-
rimentarlo. Si&insomma verifi-
cataun'interessante contamina-
zione dal punto divista tipologi-
cocheaprelaportaanuove pro-

‘ poste». Vismara cita i casi del

Faenza Lifestyle Village realiz-

Indieciannil'Italia & diventata
ilsecondo paese in Europa per
mgq. di superficie commerciale
dedicata al canale dei factory
outletcenter. Lafotografiadei

. centri con dimensioni superiori
a10mila mq., attiviinItalianel
2010 (dati Centro nazionale
centri commerciali) riporta 20
strutture con 2.220 punti
venditaintutto allinterno. La
suddivisione geografica é
shilanciata afavore del nord,
dove se ne contano cinque (705
puntivendita) fra Lombardiae
Piemonte e della parte centrale
del paese (Toscana e Lazio) che

negspitasei (730). lnord-est.

(Emitia Romagna, Friuli Venezia

| Giulia, Trentino Alto Adige e

= Veneto)ne conta cinque (390,

mentrelazonasud del paese,
isoleincluse (Abruzzo, -
Campania, Puglia e Sardegna)
quattro (395).

La Glatotale (superficie lorda
affittabile) totalizza 522mila

metriquadrati.

zato da Promos e destinato alla
socializzazione oltre che all’ac-
quisto,inun contesto attento al-

lasostenibiliti; del PrParmaRe- .

tail (in costruzione, & dedicato
allo shopping, maancheal relax
e allo sport grazie a strutture ad
hoc), de I Petali di Reggio Emi-
lia, centro integrato allo stadio.
Un percorso comune . ai
brand dell’alta gamma potreb-
be rivelarsi proficuo e non solo
sul mercato italiano: «Eventua-
li format studiati e provati su
questo fronte potrebbero esse-
re esportati in tutta la fascia del
Mediterraneo - aggiunge Mala-
spina ~. Penso ai paesi nei quali
illussoitaliano & presente inmi-
sura ancora marginale e dove
non esistono versionilocalidel-
la nostrana via Montenapoleo-
ne, ma neanche della Faubourg
St Honoré di Parigi». Quanto ai
fashionmall,altrotemache ver-
ra affrontato durante il conve-
gno,lideadel presidente di Cn-
cc € che se ¢’¢ un posto adatto
per progettare e ospitare simili
strutture, quello ¢ I'ltalia. Ma
serve unsalto culturale, da par-
te di tutti: sviluppatori, alta
gamma e pubblica amministra-
zione. Un cambiamento di cui
il dialogo avviato da Eire rap-
presenta il primo passo, «Un
passo certamente opportuno
seconcepitoinun’ottica direci-
procointeresse~sottolineaMa-
rio Boselli, presidente della Ca-
mera della moda - Ilmomento
& quello giusto». La crisi nonha

risparmiato il mondo dellalta

modaedintorni conovvirisvol-
ti negativi, mia‘creéando anche

;una predisposizione all’ascolto

di nuove proposte. Conclude
Boselli: «5i puo pensare ad un
allontanamento dai centristori-
ci, ma con collocazionisplendi-
derealizzate daarchitetti corag-
giosi e anche visionari».

ORIPRODUZIONE RISERVATA

|
Ei parla di location
il 9 giugno
Ecosostenibilita 'S

119 giugno (ore 10,30, Blue
Conference Room) saré Pietro
Malaspina, presidente Cncc e
consigliere di Sierra
Developments, aintrodurre il
convegno «Il commercio dialta
gamma nei centristorici e nelle
nuove centralitas. Previsto un
dibattito sulle strategie di
sviluppo del commercio di alta
gamma: mercati, criteri di
localizzazione ed esigenze
strutturali fnoderato da Mario
Boselli, presidente della
Camera della moda, a cui
interverranno Elio Fiorucci
(presidente e fondatore di
Love Therapy), Giulio Di
Sabato (presidente di Sari
Spazio, di Assomoda e
Assotemporary), Annagemm
aLascari (direttore del Master
in Fashion management di
Domus Academy), Claudio
Marenco Mores (project leader
del Retail Workshop, Domus
Academy). Attesala relazione di
| SantoVersace, presidente della
Fondazione Altagamma. Luca
De Ambrosis Ortigara
{managing partner di Dea Re),
modererainvece la parte dedicata
alle case history a cui
prenderanno parte Sean' Curtis,
corporate marketing manager
Westfield Uk); La Rinascente
conil direttore generale Alberto
Baldan; il progetto Fashion Mall
aTorino del Gruppo Percassi
(Antonio Percassi)eLuca
Pellegrini, preside della facolta
di marketing dell’Universita .
Tulm. Sara poi Corrado Vismara,
vice presidente del Cncc e ad
Larry Smithatrarrele
conclusioni della giornata.
Almondo retail Eire dedica altri
due appuntamenti '8 giugno:
alle 12 (al padiglione 4 stand
G19/H20) organizzato da
Coopsette e Impresa
Pizzarotti verra presentato
il Parma urban district, «spazio
- commerciale che abbiaal
centro la riscoperta delle
relazioni sociali» ~ curato dallo
studio Mario Cucinella
. architects ~ all'interno della
tavola rotonda «L’architettura
trasformailrapporto tral’'uomo
e lo spazio commerciale».
Alle 14,30 (Sala Orange
Conference Room) sara invece
lavolta di «L’ecosostenibilita:
motore per la ripresa del retail
real estate?», incontroacura
Confimprese-Le imprese
del commercio moderno.
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