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LYENTERVIST A LUCIA MARI, GIORNALISTA E AUTRICE DEL LIBRO «LA DIVINA MODA»

«Milano? Una vocazione per la moda»

-~ MILANO -

UCIA MARI: come dire, una
L vita dentro la moda. Ha inizia-
to a Paese Sera, poi & successiva-

mente passata al Giorno, ha scritto an-
che per il russo Izvestia. Professionista
dal “63, dice del suo mondo «lo sento,
lo vivo, & uno specchio della societa». E
per la moda Milano & «un gran Milan».

ll suo progetto per un libro
«Dopo una vita dentro la moda sei
stimolata a riflettere nel bene e nel
male. Ma non ¢ tutto oro quello che
luccica, cosi mi sono divertita a scri-
vere un libro, che sto ultimando, “La
divina moda”, che mette i suoi prota-
gonisti nei vari gironi “secondo pec-
cato”. E un divertissement, sotto il
mondo dorato ci sono delle pecche.
Raccontiamo i peccati e i peccatori,
che sono appunto i protagonisti del
mondo della moda. In un inferno af-
follato con lista d’attesa: ¢ un libro
ironico, divertente e curioso € non
una criticar.

Com’é nata la centralita di Mila-

no nella moda?
«Chi Pavrebbe detto che la Madonni-
na sarebbe diventata sponsor della
moda: tutto risale al ’75, quando, con
una sorta di “golpe” guidato da sette
stilisti, si abbandona Firenze e Palaz-
zo Pitti, 'allora tempio di sfilate. Pro-
prio con 'intenzione di eleggere Mi-
lano capitale della moda, dimostran-
do un fiuto da segugio. E Pinizio di
una escalation d’oro, di un mercato
che si rivela di importanza interna-
zionale per il “made in Italy”. Firen-
ze rimane tuttora il punto di riferi-
mento per la moda maschile con Pit-
ti Uomon.

l mondo della Moda tra passa-

fo e presente...
«Il mondo della moda segue evolu-
zioni e cambiamenti e a volte ¢ lo
specchio di una societa in degrado,
cose che non si sarebbero ammesse
in passato oggi sono di moda. Oggi, a
volte, “il meglio” ¢ “il peggio».

La questione Wintour e la difesa

della moda milanese
«Sono pro moda milanese e seguo la
posizione delle istituzioni che si so-
no schierate in modo compatto. Qui
siamo a volte individualisti e grup-
pettari mentre la Francia & unita per
il “Made in France”. E noi dobbia-
mo difendere il “Made in Italy”».

Moda milanese nel contesto in-

ternazionale?
«Ne esce vincente, si € affermata ne-
gli anni. Abbiamo nomi simbolo ri-
conosciuti nel mondo, 1 grandi or-
mai sono qui e qui vengono anche sti-
listi stranieri a sfilare. E una piazza
ambita dai nomi della moda che viag-
giano per il mondo. Tutti ora si stan-
no adoperando in una campagna for-
tissima pro “made in I'taly” in un mo-
mento di crisi come questo, come
nel caso del recente investimento sul
mercato americano.

Punti di forza e debolezza
«Premesso che nessuno & perfetto, da
buona milanese dico “viva Milano a
tutto tondo”. Certo ci sono progetti
aperti, ¢’¢ ancora molto da fare. La
moda ¢ un continuo stimolo. E im-
portante ora investire sui giovani co-
me sta facendo la Camera della mo-
da. E molti emergenti sono gia emer-
Si».
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