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1. PRESENZA ISTITUZIONALE

1.1 ATTIVITA" ISTITUZIONALI PROPRIAMENTE DETTE

Nelllambito delle Relazioni Istituzionali si segaala continuita di attivita in
sinergia con partner storici e iniziative promossealizzate nell’ambito di nuove

collaborazioni.

La Camera Nazionale della Moda Italiana ha infeapporti privilegiati con il
Governo Italiano, in particolare con il Ministroll@eSviluppo Economico, Claudio
Scajola e con il Ministro dei Beni e della Attivi@ulturali, Sandro Bondi con i
guali dialoga nell'interesse degli Associati petetare e valorizzare gli interessi
del settore.

Grazie al sostegno dell’lstituto Nazionale del Caentio Estero la C.N.M.I. € in
grado di promuovere i Giovani Designers all’estesgyanizzando iniziative di

iImmagine, eventi e sfilate, al fine di promuovensarizzare il made in Italy.

Importanti sono altresi le relazioni che possonarm@i dirsi consolidate con le
Istituzioni locali: Regione Lombardia, Provinci&emune di Milano.
La C.N.M.I. e infatti riconosciuta e considerataéd=di riferimento per le iniziative

nazionali ed internazionali del settore moda.
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All'interno del Comitato "Lombardia per la Moda'ruppo di lavoro costituito dal

presidente della Regione, Roberto Formigoni, e'a$sikssore all'lndustria e
Piccole e Medie Imprese, Massimo Corsaro, C.N.&ppoggia una serie di azioni
mirate ad incentivare e sostenere le esigenze idEn®m e delle Fiere che
riguardano il comparto, anche tramite I'organizeagi di missioni e campagne di

comunicazione all’'estero.

Con la Provincia di Milano é stato sottoscrittoRimotocollo di Intesa, nell’ambito
delle attivita formative previste dallO.A.T.A.Mper la realizzazione di azioni a
sostegno della qualificazione dell'offerta di fozr@ne nel tessile-abbigliamento e
moda ed e stato elaborato un articolato progettaeica sui fabbisogni formativi

e I'individuazione di prototipi di corsi formativi.

Stretto € il dialogo e la relazione con il SindattaViilano, Letizia Moratti, che
grazie anche al contributo della C.N.M.l., ha atwiana politica pluriennale
finalizzata a sostenere i processi di innovaziam una attenzione speciale al
settore moda che e considerato di primaria impagath binomio ‘Moda-Milano’

e ormai ampiamente consolidato ed ha una fortanzaleconomica e culturale.

In tale contesto € stato creato un importante progeer la realizzazione del
Fashion Institute of Milan, un centro dedicato altzerca, allinnovazione e alla
promozione della moda che sorgera in zona GarHbzgiubblica.

Fondamentale in tal senso €& stato per la CNMI lEgmo e la disponibilita
dell’Assessore Luigi Rossi Bernardi che, nell’amldel progetto di studi e ricerca

sugli enti ai quali affidare il progetto, ha indiuato Camera della Moda come
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'unico ente idoneo a poter gestire tutte le ativall'interno del The Fashion

Institute of Milan.

La C.N.M.l. ha altresi sempre sollecitato e promogsdialogo con le altre
Associazioni del territorio con le quali tiene attiun confronto sui maggiori temi
che riguardano il settore tessile-abbigliamento-aaiganizzando tavoli di lavoro

e di confronto (vedi ad esempio Intesa Interassivaia

Si rinnova ogni anno il tradizionale appuntamentdH4ERES con |l
FESTIVAL INTERNAZIONALE DEL TESSILE E DELLA MODA
chequest’anno ha visto 123° edizione, 25-28 aprile 2008.

L’iniziativa viene realizzata nell’ambito dell’acado di collaborazione tra la
Camera Nazionale della Moda lItaliana e la Fédérakoancaise de la
Couture, presieduta da Didier Grumbach, accoramfermato il 12 gennaio
2005.

Camera Nazionale della Moda Italiana partecipaesatitral di Hyéres — nella
tradizionale cornice di Villa Noailles — che da g#ensi pone il nobile
obiettivo di promuovere i talenti giovani ed emargedella creativita
mondiale, promuovendo scambi ed incontri nelliatse in modo
particolare dei giovani stilisti.

Il Convegno internazionale €& un’importante occasiah incontro e di
confronto su tematiche legate alla creazione, flianazione, alla tutela
della proprieta intellettuale e alla lotta alla traffazione, nelllambito di un
calendario fitto di esposizioni, performance, festee culminano nella
grande sfilata conclusiva, con la premiazione daiipteressanti giovani

designers.
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Nell'ambito della campagna di comunicazione pdotta contro I'anoressia,
Camera Nazionale della Moda Italiana mantiene wevaafferma con
convinzione i principi e i valori alla base d®lanifesto Nazionale di
Autoregolamentazione della Moda Italiana contro I'Anoressia —
sottoscritto con AltaRoma il 22 dicembre 2007 suwziativa dell’allora
Ministro per le Politiche Giovanili e le Attivitap®rtive, Giovanna Melandri
— e delCodice Etico— elaborato con il Comune di Milano, Assessoréi® a
Attivita Produttive e alla Salute, ed ASSEM - traaml’invio ad ogni
edizione di Milano Moda Donna di una comunicaziartette le Maison che
sfilano, per invitarle ad utilizzare modelle e mitidehe rispettino i canoni
di salute e solarita propri dello stile di vita aelstro Paese, e a trasmettere
attraverso la moda un modello positivo di belleziiaprofessionalita, ma

soprattutto di salute.

Proseguono i lavori dei Comitati d’Area e le prdgoai rappresentati del
Governo lItaliano e alla Commissione Europea, raake di competenza dei
Comitati (Politica Industriale e Commerciale, Tatetella Proprieta
Industriale e Lotta alla Contraffazione, Promozi@atiéEstero, Formazione)
creati all'interno dilntesa InterAssociativa nata il 9 novembre 2006, da
Altagamma, Camera Nazionale della Moda Italianant@edi Firenze per la
Moda ltaliana, Federazione Imprese Tessili e Maoaigahe SMI, Indicam, e
che annovera oggi anche FederLegno Arredo.

L’anno 2008 vede in scadenza il mandato di Presgdeffidato per il primo
biennio a Leonardo Ferragamo, che a rotazione assanto dagli altri

Presidenti delle Associazioni.
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In tale contesto iR0 novembre 2008si € svolto a Roma un incontro con il
Ministro delle Attivita Produttive, On. Claudio Joka, per la presentazione

di un articolato progetto di sostegno al settorel¥o

Continua limpegno con la Provincia di Milano nalibito

dellO.A.T.A.M. (Osservatorio Attivo del Tessile Abbigliamento

Metropolitano), costituito il 2 dicembre 2005, che ha seguitofdae di

transizione per la ricostruzione produttiva dellatanazienda della filiera
nazionale del tessile-abbigliamento, situata shomente sul territorio
provinciale, la Hitman-Cerruti di Corsico.

Camera Nazionale della Moda Italiana ha realizzai@rogetto di ricerca
sui fabbisogni formativi e I'individuazione di puadipi di corsi formativi al

fine di individuare azioni di sostegno alla quakizione dell'offerta di

formazione nel tessile abbigliamento e moda.

Prosegue l'attivita dell&CITE' EUROMEDITERRANEENNE DE LA
MODE che vede Camera Nazionale della Moda ItalianaSxi Fondatori.
Gli obiettivi sono la promozione, l'innovazione, taeativitd del settore
tessile-moda-abbigliamento dei paesi dell’area mediterranea, mettendo
in rete le competenze proprie delle aziende sitdl'area pan-

euromediterranea.

Nell'ambito delle strategie di alleanze internaalonsi segnala che Camera
Nazionale della Moda Italiana ha sottoscritto upamante nuovo accordo

di collaborazione, I3 marzo 2009 al Milano Fashion Center, con la
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Asociacion de Creadores de Moda de Espafigresieduta da Modesto

Lomba.

Per I'occasione erano presenti la Secretaria Gemérnica Ministerio de
Cultura, Concepcidn Becerra, I'Assessore alla Caltdel Comune di
Milano, Massimiliano Finazzer Flory, e la Vicecojsa de Cultura y

Turismo de la Comunitad de Madrid, Concha Guerra.

L'accordo si articola su sei punti importanti trquiali I'armonizzazione dei
calendari delle manifestazioni di moda, l'adoziodelle norme sulla
obbligatorieta del marchio di origine per tuttepl®venienze extra CEE, la
lotta alla contraffazione per la difesa della pregr intellettuale ed
industriale e la lotta contro modelli estetici imado di condizionare

negativamente persone a rischio anoressia.

Le due associazioni hanno ritenuto importante sglaa collaborazione per
lo sviluppo di un settore cosi strategico per i Baesi, di grande tradizione
culturale e artistica, tanto piu in questo momexiograve difficolta

generale.

Degna di rilevanza e la collaborazione prestat&ddM.I. al Victoria &

Albert Museum di Londra, uno dei piu grandi musei di arte e glediel
mondo che raccoglie collezioni di accessori modessuti antichi,
abbigliamento, gioielli, fotografie, sculture e uh raccolti in oltre 3000

anni di storia e provenienti da molteplici partl dendo.
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C.N.M.I. ha colto il desiderio del Fashion Curattal V&A, Mrs. Sonnet
Stanfill, di ampliare la collezione moda esisterte gia ricopre 400 anni di
storia, con modelli altamente rappresentativi dsligh italiano.

C.N.M.l. ha pertanto con successo sensibilizzala dbnazione di capi
d’abbigliamento importanti case di moda, che megigpresentano il made
in Italy a livello internazionale, al fine di ardeire la collezione moda
italiana contemporanea del V&A Museum.

E’ motivo di orgoglio confermare che grazie allatpaipazione di circa 30
case di moda si sia contribuito ad arricchire cgmiicative donazioni di

Maison italiane la collezione della moda contempeeadel V&A Museum.

Si riferisce inoltre che Camera Nazionale della El¢tdliana aderisce alle seguenti

Associazioni:

. Mittelmoda, di cui C.N.M.I. é socio fondatore dall’anno 208@on la quale
ha istituito il Premio Giovani Imprenditori delladda

. Unione Commercio Turismo e Servizi- dal 2001

. C.C.ILA.A. Svizzera— Socio ordinario dal 2005

. American Chamber Of Commerce in Italy— Socio ordinario dal 2006

. Associazione Tessile e Salutedal 2007

La Camera Nazionale della Moda Italiana dal 2008 @iire impegnata a sostenere
le aree verdi nella citta di Milano, curando la mi@mzione dell’'aiuola di Piazza

Cavour.

20121 Milano — Via Gerolamo Morone, 6 — Telefon®/f¥71081 — Telefax: 02/77710850 — 02/77710862
INTERNET: www.cameramoda.it

12



SRS
g-gb A0S

3]

Camera Nazionale della Moda Italiana

1.1.ANCONTRI

Serata di Gala a Londra al n. 10 di Downing StréePresidente e il
Direttore il 15 settembre 2008sono stati ospiti del Primo Ministro
Britannico, che ha organizzato un evento di galafesteggiare i 25 anni
della Fashion Week londinese. Il viaggio e statahanl’'occasione per
incontrare gli organizzatori della London Fashiomak, con cui C.N.M.I.

ha instaurato da anni un proficuo rapporto collaboo.

Cerimonia al Quirinale per IGIORNATA QUALITA ITALIA . Levento,
svoltosi il 15 dicembre 2008&alla presenza del Presidente della Repubblica
Giorgio Napolitano, ha visto coinvolte eminenti gmmalita esponenti del

Made in Italy, riunite allo scopo di celebrare teellenze italiane.
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1.1.2CONVEGNI

CRESCERE CON LITALIAN STYLE - Modelli, strategie e

trasformazioni delle imprese italiane del tessilelella moda
Il 3 aprile 2007 € stata presentata la ricercanpssa dalla C.N.M.I. con
CENSIS e Centrobanca dal titol@€rescere con I'ltalian Style. Modelli,
strategie e trasformazioni delle imprese italianeldessile e della moda”
Scopo dello studio era quello di meglio comprend@reun momento di
difficile transizione del settore, le trasformazi@he caratterizzano questo
comparto dell’'economia, per consentire l'adozionendovi modelli e

strategie competitive

La C.N.M.Il. mossa dalla sempre piu agguerrita coecza dei Paesi a
basso costo di manodopera e dall'arrivo sul mercktouovi operatori,

come le grandi catene di distribuzione di prodoibida, ha inteso mettere in
luce le trasformazioni imposte alle aziende debsettessile-abbigliamento

e la necessita di adottare nuovi modelli e strategmpetitive.

La ricerca condotta dal CENSIS su un panel di sécdemedie dimensioni
ha evidenziato come la chiave del successo rigeezalentemente in un
sapiente mix di fattori: lo sviluppo della compoteegreativa ed innovativa
del prodotto, lo sviluppo o il rafforzamento del net@o, I'innovazione
tecnologica, il miglioramento della supply chain, rafforzamento del

controllo delle strutture distributive e l'intensiizione delle relazioni a
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monte e a valle del sistema produttivo con clieeti fornitori.

Autorevole tra gli altri, e stato l'intervento délrof. Giuseppe De Rita,
Presidente del Censis, che ha evidenziato comecdanlfattivita” delle

imprese della moda italiane negli ultimi anni sivelata nella loro creativa
combinazione delle strategie distributive, delleratstgie logistiche,
nell'immagine che si da al consumatore, nella vatazione del brand. De
Rita ha inoltre sottolineato la necessita di stelia ristretto nucleo delle
migliori imprese della moda per comprendere leaaigdella loro crescita e
il bisogno di trasferire tali modelli negli strapiu profondi del sistema

produttivo nazionale.

La ricerca ha evidenziato I'importanza del ruoldlelbanche nell’adeguarsi
al ritmo delle imprese, nel capire i trend in attd settore della moda cosi

che la finanza possa offrire opportunita per lduppo del sistema moda.

POLITICHE E STRATEGIE ANTICONTRAFFAZIONE
Nelllambito dell'impegno in materia dittéla della proprieta intellettuale e
industriale e di lotta alla contraffazione svolta @amera Nazionale della
Moda Italiana anche a livello istituzionale corplasenza naCOMITATO
ISTITUZIONALE MILANESE (C.I.LM.) — che intende diffondere la
cultura della legalita sul territorio milanese ajahle siede in rappresentanza
della CNMI la Signora Giovanna Gentile Ferragam® stato organizzato il

seminarid‘Politiche e strategie anticontraffazione”

20121 Milano — Via Gerolamo Morone, 6 — Telefon®/f¥71081 — Telefax: 02/77710850 — 02/77710862
INTERNET: www.cameramoda.it

15



SRS
g-gb A0S

3]

Camera Nazionale della Moda Italiana

Realizzato in collaborazione con I'Ambatzie I Consolato Britannico,
'evento si e tenuto presso la residenza privatdiAdebasciatore, 110
luglio 2008

Alla presenza di personalita del mondatusionale, della Magistratura,
nonché di associazioni del settore Moda, Food agbes stato affrontato
I'importante tema della lotta alla contraffazione attivato un confronto
sulle nuove strategie a disposizione, con partrealiguardo al mondo della
Moda.

MILANO FASHION GLOBAL SUMMIT
Imprescindibile appuntamento organizzato da Clashto, Camera
Nazionale della Moda Italiana, The Wall Street dalire MF Fashion. Il
tema di quest'edizione é stat®iuscira il lusso a svilupparsi con i soli
nuovi mercati? ed ha permesso, grazie al contributo di espongsiti
mondo fashion, luxury e design e della finanzariftettere sulle strategie

del fashion e sul futuro del design.

Il convegno si e svolto iP5 Novembre 2008nella moderna cornice della

nuova Universita Bocconi.

Presenti tra gli altri; Mario Boselli, Fabrizio Q@la, Giovanni Bozzetti,
Diego Della Valle, Franco Cologni, Sergio Loro RiaMichele Norsa, Karl
Heinz Salzburger, Tommy Hilfiger, Tommaso Aquilam®oberto Rimondi,
Giancarlo Di Risio, Paolo Fontanelli, Carlo Addisno Fornari, Gaetano
Sallorenzo, Billy Yan Yu Ngok, Mikhail Kusnirovich,Carlalberto
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Corneliani, Paolo Gerani, Mathias Facchini, Gia@astiglioni, Gianluca
Isaia, Lorenzo Braccialini, Tracey Lehane, GiovarBurani, Brunello

Cucinelli, Fabio Canali.
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1.2 UFFICIO DI RAPPRESENTANZA C.N.M.1.
A SHANGHAI

Da aprile 2008 Camera Nazionale della Moda Italihaaaperto un ufficio di
rappresentanza a Shanghai che, con la consulerizalotte Tabak, mira a
incrementare le relazioni dei soci C.N.M.l. e adiae le sinergie tra la moda
italiana e il mercato cinese, instaurando collabora durature tra i due paesi.
L'ufficio e situato all'interno di Palazzo Lombaadgisede di Agenzia della Cina.

La C.N.M.I. ha inteso sostenere gli Associati chglano costituire nuove aziende
italiane in Cina ma soprattutto vuole favorire &ndita del ‘Made in Italy’ tramite
la promozione della moda italiana sul territorioesge, incrementando le possibili

sinergie ed instaurando collaborazioni durature dtze Paesi.
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1.3 VARIE
1.3.1 ATTIVITA'UFFICIO STAMPA

Camera Nazionale della Moda Italiana tiene giorealt® informati i propri
Associati tramite un servizio di Rassegna Stampasetteziona gli articoli, italiani
ed esteri, piu rappresentativi che riguardano gkatiati e il settore moda, con i
suoi risvolti di economia, costume, cultura.

La rassegna stampa € accessibile a ogni Associftit@verso il sito

www.cameramoda.iella sezione Rassegna Stampa.

E’ altresi possibile per gli Associati consultaie dassegha stampa cartacea
completa, relativa alle manifestazioni Milano Mddanna e Milano Moda Uomo.
L'Ufficio Stampa di Camera Nazionale della Modalitaa mantiene uno stretto
contatto con i propri Associati anche attraversovio di comunicati stampa e

comunicazioni che rivestano una particolare rilezaper le aziende.
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1.3.2 DONAZIONE A FAVORE DI UNHCR

Camera Nazionale della Moda lItaliana ha stretto eml@borazione coAlto
Commissariato delle Nazioni Unite per i Rifugiati UNHCR) per sostenere, con
una donazione di Euro 30.000,00, l'intervento d8MHCR per fronteggiare la
grave emergenza umanitaria che nella Repubblicacbextica del Congo vede
coinvolte centinaia di migliaia di civili in fugaad combattimenti, colpiti da fame,
malattie, mancanza d'acqua e bisognosi di ognidifassistenza medica e sociale,
con l'intento di valutare inoltre la possibilita thstaurare una collaborazione

duratura nel tempo con I'Alto Commissariato dell@zini Unite per i Rifugiati.
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1.3.3 CENA DI NATALE

Il 4 dicembre 2008Camera Nazionale della Moda Italiana ha organizza®sso i
prestigiosi spazi dell’hotel Sheraton Diana Majestil Party di Natale

dell’Associazione.

All'evento, cui sono stati invitati tutti i Soci edin gruppo selezionato di
giornalisti, buyer e VIP, hanno preso parte 400s@ee che, in una cornice
suggestiva ed elegante, si sono scambiate gli aagarun sottofondo musicale

suonato da uno dei piu famosi dj italiani.

20121 Milano — Via Gerolamo Morone, 6 — Telefon®/f¥71081 — Telefax: 02/77710850 — 02/77710862
INTERNET: www.cameramoda.it

21



SRS
g-gb A0S

3]

Camera Nazionale della Moda Italiana

2. MILANO MODA UOMO — MILANO MODA DONNA
ED EVENTI COLLATERALI

Dedicate ad un pret-a-porter uomo e donna quaktatente alto, le due fashion
weeks milanesi rappresentano I'epicentro non seltadnoda italiana nel mondo

ma anche di numerosi e differenti eventi d’appeadic

Queste edizioni hanno visto la realizzazione:
dell’agendina di Milano Moda Uomo e di Milano MoBanna;
della mappa di Milano con in evidenza:
- le locations delle sfilate
- le presentazioni e gli eventi con i recapiti délaison e dei relativi
uffici PR.

Per stampa e buyers accreditati, servizio di tndspgratuito: navette/shuttle bus
per un collegamento veloce alle location delleatdilper tutta la durata della
manifestazione e minibus con partenze al terminei@cuna sfilata, a brevi

intervalli ed una volta completi.
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Camera Nazionale della Moda Italiana

2.1 MILANO MODA UOMO
21-24 GIUGNO 2008
17-20 GENNAIO 2009

| protagonisti “new entry” di Milano Moda Uomo sostati, per I'edizione estiva:

- Ermenegildo Zegna

per I'edizione invernale:
- I'americanoJohn Varvatos
- Moncler Gamme Bleudisegnata da Thom Browne
- Trussardi 1911

Non sono mancati gli eventi di spessore quali quellganizzato dé&lle - a

gennaio 2009 - a favore della associazione benBfda.

Le novita di queste edizioni sono state le bo#itg d’acqua “griffate” Camera
Nazionale della Moda lItaliana, con i loghi di tutee manifestazioni, distribuite

gratuitamente a giornalisti e buyer e particolarragmadite nell’edizione estiva.

Importante citare anche il servizio, offerto alltarspa ed ai buyer, delle
navette/shuttle bus che hanno collegato tra lotodation delle sfilate, per tutta la
durata della manifestazione. Tutti i minibus sorastip al termine di ciascuna
sfilata, uno dopo l'altro, a brevi intervalli e uvalta completi. Il personale era

altamente qualificato e professionale, per rendeiaggio confortevole e sicuro.
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Camera Nazionale della Moda Italiana

Ancora una volta la mappa/pieghevole con lindioagi di tutte le sfilate, le
presentazioni e gli eventi, e stata distribuitauti gli operatori del settore e ai

tassisti milanesi, al fine di fornire un servizigldbale” anche ai cittadini.
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Camera Nazionale della Moda Italiana

20-27 SETTEMBRE 2008
25 FEBBRIO-4 MARZO 2009

Non sono mancati gli eventi in calendario per lirsana della moda femminile:
per la maggior parte si trattava di appuntamengudilita.

E’ da segnalare innanzitutto che nell’edizione éitambre 2008 Milano Moda
Donna ha ospitato per la prima volta i ragazzi Bedgetto Incubatore della
Moda:

- Caballero Andrés

- Glambra Gilda

- Lualdi Chicca

- Pignata Elena e Vizio Valentina
- Sangalli Federico

- Sasso Fabio e Juan Caro

Altro importante esordio sulle passerelle € statellg del vincitore del premio

Who is on NextGabriele Colangelo

Milano Moda Donna - edizione febbraio 2009, diversate dalle precedenti
edizioni, e iniziata mercoledi 25 febbraio per tier@me mercoledi 4 marzo.
E’ importante citare I'esordio sulle passerelleamési di:

- i giovani stilisti diNext Generation una delle iniziative di rilievo promosse

da C.N.M.l. finalizzate alla ricerca dei nuovi tatieper il Made in Italy
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Camera Nazionale della Moda Italiana

- Carla Carini
- Zuhair Murad , noto couturier libanese che ha scelto Milanogresentare

la sua collezione di Pret-a-Porter.

Il 3 marzo, una delegazione spagnola € stata odpitdilano Moda Donna in
occasione della firma del Protocollo d'intesa &#&hmera Nazionale della Moda

Italiana e laAsociacion Creadores de Moda de Espafia

Per la fashion week femminile, che ha il suo geaigenerale nel centro sfilate di
Via Gattamelata 5, é stato creato il “Fashion Gaitden vero e proprio giardino
con erba e piante vere, cascate d’acqua e panganeilassarsi. Un’oasi di

tranquillita, per prendere un po’ di fiato tra wsfdata e 'altra.

La citta di Milano é stata ancora una volta la @gohista di Milano Moda Donna.
Quattro maxi schermi posti in Piazza San Babilaz#a Cordusio, Largo Cairoli e
Piazza Carlo Magno hanno trasmesso le sfilate dellezioni Primavera/Estate
2009.A sostegno di questa iniziativa, C.N.M.I. ha reddito una serie di interviste
ai passanti per verificarne I'apprezzamento eiteffia.

Da tale sondaggio € emerso che i cittadini appreznaolto questa proposta che li
fa sentire partecipi della fashion week e mostrateledenze delle collezioni

vendute nei negozi.
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Camera Nazionale della Moda Italiana

2.3 DATI RILEVANTI RELATIVI ALLE MANIFESTAZIONI

nnnnnnnnnnnnnnnnn

21-24 giugno 2008

TOTALE COLLEZIONI: 93
di cui:

46 SFILATE per 45 marchi
30 PRESENTAZIONI per 30 marchi

18 PRESENTAZIONI SU APPUNTAMENTO

STAMPA ACCREDITATA: 1.086 GIORNALISTI di cui
719 italiani

367 stranieri
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17-20 gennaio 2009

TOTALE COLLEZIONI: 81
di cui:

40 SFILATE per 38 marchi
28 PRESENTAZIONI per 27 marchi

16 PRESENTAZIONI SU APPUNTAMENTO

STAMPA ACCREDITATA: 710 GIORNALISTI di cui
463 italiani
247 stranieri
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DONNA

Ccanon

sssssssssssssss

20-27 settembre 2008

TOTALE COLLEZIONI: 224
di cui:

100 SFILATE per 93 MARCHI
- 46 marchi nel Milano Fashion Center
- 47 marchi che sfilano in esterno

- 6 sfilate doppie
94 PRESENTAZIONI per 80 marchi

51 PRESENTAZIONI SU APPUNTAMENTO

STAMPA ACCREDITATA: 1.925 GIORNALISTI di cui
1.002 italiani

923 stranieri
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25 febbraio-4 marzo 2009

TOTALE COLLEZIONI: 232
di cui:

91 SFILATE per 82 MARCHI
- 45 marchi nel Milano Fashion Center
- 50 marchi che sfilano in esterno

- 8 sfilate doppie
98 PRESENTAZIONI per 74 marchi

76 PRESENTAZIONI SU APPUNTAMENTO

STAMPA ACCREDITATA a pagamento 1.100 GIORNALISTI di cui
511 italiani
589 stranieri
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2.4 MFC: MILANO FASHION CENTER

Dal 2006 il MFC diVia Gattamelata 5 e il quartier generale di Milano Moda
Donna ed ospita circa il 50% delle sfilate dellshian week femminile.

E’ uno dei piu grandi centri congressi del Paeseg& nel cuore di Milano ed e
moderno, tecnologico e versatile. Ogni stilista pegsonalizzare il proprio spazio
rendendolo lo specchio perfetto della sua colleziercreando sempre un evento

innovativo.

Le 4 sale all'interno del MFC (Montenapoleone, Mamz Borgospesso, Spiga)
possono ospitare comodamente fino a 2500 pers@ndué sale satellite (Senato e
Vigorelli Sant’/Andrea) accolgono circa 2.000 pemsooomplessivamente. Si
possono inoltre allestire grandi tensostrutture erest, tecnologicamente

allavanguardia.

Gli spazi comuni all'interno del Milano Fashion @&nsono ampi e confortevoli.

Molto apprezzati sono iFashion Gardenun elegante spazio verde per rilassarsi

tra una sfilata e l'altra, e I'ariosBiazza arredata con un grande ledwall dove

vengono trasmesse in diretta le sfilate.

SullaPiazzasi affacciano i prestigiosi spazi istituzionali g@rtner della Camera
Nazionale della Moda lItaliana, i cui supporti te&tre creativi sono determinanti
per la realizzazione di MILANO MODA DONNACanon, Mercedes-Benz,

DHL, American Express, Lectra, Class.
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Grande successo hanno riscosso i cocktail servdgtidjanamente nell®iazza

allora di pranzo. Un piacevole momento di relax pstorarsi tra una sfilata e
I'altra.

Una novita dell'ultima edizione di febbraio sonoatsti ragazzi cosiddett
“sandwich”, che con enormi cartelli segnaleticiigayano il percorso alle sale
satelliti, Senato e Vigorelli.
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Milano Fashion Center
Sala | Hall Spiga

Sala | Hall Borgospesso
Sala | Hall Manzoni

Sala | Hall Montenapoleone

Sale Esterne | Outdoor Tents
Sala | Hall Babila

Sala | Hall Senato

Sala | Hall Sant’ Andrea Vigorelli

SALE FISSE: POSTI A SEDERE:
Sala MANZONI 420

Sala BORGOSPESSO 460

Sala SPIGA 620

Sala MONTENAPOLEONE Da 814 a 1.022
SALE “SATELLITI" : POSTI A SEDERE:
SALA BABILA — Largo 17 420

SALA SANT'ANDREA/VELODROMO VIGORELLI 460

SALA SENATO - Piazzale Carlo Magno 620
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2.5 SALA STAMPA — SPAZIO C.N.M.1.

Piano Terra, Via Gerolamo Morone, 6

Lo Spazio C.N.M.I. di Camera Nazionale della Motklidana € in funzione dal

2004, in Via G. Morone 6, nel cuore pulsante didvid.

Per la sua posizione di grande prestigio e pepi 2885 metri quadrati strutturati
secondo interni modulari, &€ adatto a soddisfare bgo di esigenza. Grazie alla
sua versatilita, si presta a diverse esigenze: spaoe, platea, sala per conferenze

stampa, incontri di lavoro, presentazioni, mogteole rotonde, meeting.

E’ dotato inoltre di un sistema di videoconferedzauovissima generazione.

Durante le settimane della moda, computer con gaffeento internet, stampanti,
fotocopiatrici, fax e telefoni sono a disposiziothe giornalisti italiani ed esteri

accreditati alla manifestazione in corso.

Dalle prime ore del mattino fino a tarda sera irgadisti possono usufruire
gratuitamente dei servizi della sala stampa a sqapifessionali, possono
consultare la rassegna stampa giornaliera e gallereimpeccabile servizio bar e

ristoro.

Ai Soci di C.N.M.I., che desiderano occupare lozspger riunioni o incontri,

vengono riservate tariffe di affitto privilegiate.
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2.6 SITUAZIONE DATABASE STAMPA E BUYER
CAMERA NAZIONALE DELLA MODA ITALIANA

A oggi iI DATABASE STAMPA comprende 4.905 nomindtivcosi
ripartiti:

- ITALIA —2.563

- ESTERO - 2.342

A oggi il DATABASE BUYER comprende 3.221 nominatigi boutique,
cosi ripartiti:

- ITALIA —1.968

- ESTERO - 1.253

Il Consiglio Direttivo di Camera Nazionale della W Italiana ha deliberato di
istituire, per la prima volta da febbraio 2009 cteedito stampa a pagamento. A
fronte di una corresponsione di Euro 50,00 + IVAgiornalisti hanno potuto

usufruire di servizi privilegiati, quali:

1) far parte di undista esclusivainviata a tutte le Maison in calendario

2) ricevere | contatti stampa personalizzati dei bran@dalendario (database
dettagliato con dati degli Uffici Stampa)

3) usufruire gratuitamente dell) navette/shuttle busche collegano tra loro
le location delle sfilate

4) utilizzare sia lssala stampa del Milano Fashion Center che quella dfia

Morone, entrambe attrezzate con PC, telefoni, interet e zona wireless
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5) avere accesso ai vannti di ristorazione, al Caffé Illy ed alle zone elax

6) usufruire di urguardaroba gratuito

MILANO MODA DONNA — EDIZIONE FEBBRAIO/MARZO 2009:
STAMPA ACCREDITATA a pagamento 1.100 GIORNALISTI di cui
511 italiani

589 stranieri

TOTALE RICAVI: € 56.000,00 IVA esclusa
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2.7 EVENTI DI IMMAGINE-COMUNICAZIONE

2.7.1 MILANO MODA DONNA
SETTEMBRE 2008

Guido Crepax: “Valentina la Forma del Tempo”

Sabato, 20 settembre 2008 — Triennale Bovisa

Dal 21 settembre 2008 al 1 febbraio 2009 Trienfadeisa, con il patrocinio di
C.N.M.I., ha presentato la mostfauido Crepax: “Valentina, la forma del
tempo” dedicata al lavoro del fumettista Guido Crepax &adentina, il suo

personaggio piu celebre, creato nel 1965.

Camera Nazionale della Moda Italiana ha organiz&0 settembre 200§resso
la Triennale Bovisa, un cocktail inaugurale perebehre Milano Moda Donna e
guesto straordinario evento culturale. Un binoneofgtto tra il mondo fashion e

guesto personaggio sopra le righe.

20121 Milano — Via Gerolamo Morone, 6 — Telefon®/f¥71081 — Telefax: 02/77710850 — 02/77710862
INTERNET: www.cameramoda.it

37



“La Settimana della Moda Milanese”
Mercoledi, 24 settembre 2008

Chiostro di San Sempliciano

Saks Fith Avenue uno dei piu importanti department stores del nopniaa
coinvolto C.N.M.l. e The Wall Street Journal in un evento realizzato per

festeggiare la settimana della moda milanese.

La serata si e tenuta presso il Chiostro di San p8eiano, mercoledi24
settembre 2008

Obiettivo della serata era riunire stilisti ed impditori (per un totale di 250

persone) italiani ed internazionali per una seeatdusiva.

All'evento sono stati invitati stilisti, personagdel mondo milanese, industriali

della moda e giornalisti internazionali.
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2.7.2 MILANO MODA DONNA
MARZO 2009

“Fashion Party for Young Generation”

Mercoledi, 4 marzo 2009 — Milano Fashion Center

Fashion Party for Young Generation € una nuova iniziativa ideata e realizzata
da Camera della Moda: un convegno dedicato aglestii delle scuole di moda di
Milano a chiusura del calendario di Milano Moda Dan

Il convegno é stato organizzato presso il Milanshi@n Center di via Gattamelata
5, utilizzando gli spazi gia allestiti, ed ha aviilogo mercoledd marzo 2009

utimo giorno di Calendario, che non prevedeva acsfilata.

Tra i relatori presenti al convegno, moderato dgilarnalista Daniela Cuzzolin
Oberosler: I'Assessore alla Ricerca Innovazione it@kp Umano Luigi Rossi
Bernardi, 'Assessore allo Sport, Tempo Libero e Attivitbo@uttive Giovanni
Terzi, Barbara Nerozzi Preside della Libera Universita delle arti Bologea
Mario Boselli Presidente di C.N.M.1.

| temi trattati hanno riguardato 'attenzione efgortunita offerte dalle istituzioni
per i giovani, nonché I'impegno a valorizzare iv@aoi e a supportarli nel loro
percorso di crescita professionale. Hanno portaddire la loro testimonianza gli
stilisti di Frankie Morello Maurizio Modica e Pierfrancesco Gidiotti , Chicca

Lualdi del marchio BeeQueen by Chicca Lualdredrea Turchi.
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Il convegno haiscosso un grande successo, testimoniato daltegyaazione di
circa 500 studenti delle scuole di moda milanesieedtato particolarmente

apprezzato per I'attualita degli argomenti trattati
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3. MILANO MODA PRE-COLLEZIONI
SPRING — FALL

20 maggio — 20 giugno 2008
18 novembre — 18 dicembre 2008

La manifestazione dMilano Moda Pre-Collezioni, che ha gia alle spalle due
edizioni di rilevanza internazionale, fa partesiame a Milano Moda Design - dei

nuovi importanti progetti di Camera Nazionale d&lada Italiana.

Milano Moda Pre-collezioni ha affiancato, nel 2008, due sessioni maschili
(Milano Moda Uomo) e le due femminili (Milano Modaonna) con altri due
appuntamenti annuali: per la P/E 2009 alle preezahi €& stato riservato |l
periodo che va dal 20 maggio al 20 giugno, menge |A/I 2009/2010 le
presentazioni si sono tenute dal 18 novembre didénbre. Il calendario ufficiale

e stato suddiviso tra le case di moda del PretréePe quelle degli Accessori.

La realizzazione di questo evento, che si ispifasainza gia diffusa negli USA di
presentare stralci di collezioni in anteprima aydxuper anticiparne gli ordini, si €
resa necessaria dopo aver constatato che almenterduelel fatturato globale di

una collezione viene realizzato prima della sfilata
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In tale modo, Milano si riconferma la capitale dathoda nel mondo e la prima ad

istituzionalizzare la tendenza alla prevendita.

Le prossime date saranno 19 maggio — 19 giugno 2009 novembre — 17
dicembre 2009.
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18 novembre-18 dicembre 2008

46 marchi nella sezione dedicata al Pret-a-Porter

38 marchi nella sezione dedicata agli Accessori

20 maggio-20 giugno 2008

38 marchi nella sezione dedicata al Pret-a-Porter

23 marchi nella sezione dedicata agli Accessori
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4. MILANO MODA SHOWROOM

4.1 VI edizione, 1 — 20 luglio 2008

Sesta edizione per liniziativMilano Moda Showroom, I'evento nato con lo
scopo di coordinare le presentazioni delle preeeabhi/vendite delle showroom
milanesi.

La manifestazione rappresenta una risposta inn@a&ticoncreta ad un’esigenza
avvertita da molti, specialmente tra i buyer naalba internazionali e continua a

riscuotere molto successo.

L’iniziativa e stata avviata con l'invio dei formari a circa 600 showroom e le
adesioni hanno coinvoltt60 showroomrappresentan869 marchi.

Anche per questa edizione e stato mantenuto ilribomd di Euro 1.000,00 per i
non soci. Grazie a questa decisione i1 soci bem@fcdi una ricca campagna di
comunicazioneCorriere della Sera, Herald Tribune, Izvestia, Madhion, WWD,
Mood, Journal Du Textile e Textilwirtschpf® C.N.M.I. ha anche un ulteriore
riscontro del gradimento della manifestazione gratie adesioni degli showroom

paganti.

Nell’'ottica di migliorare sempre I'offerta si € dec di coinvolgere ancora di piu i

buyer accreditandoli e tenendoli sempre aggiorsadgili showroom partecipanti:
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questo ha consentito di avere delle liste di baeareditati da inviare a tutti gli
showroom inseriti in calendario.

L’elenco degli appuntamenti redatto da C.N.M.Ita&inviato a tutti i giornalisti
e | buyer presenti nel database. Inoltre, comelg@@recedenti edizioni & stata
realizzata laGuida Milano Moda Showroomin collaborazione con Class Editori,
interamente bilingue, con la descrizione delleeztini e con la novita delle foto

degli showroom.

La Guida, pubblicata in 50.000 copie, € stataibigiia durante Pitti, Milano Moda
Uomo ed ¢ stata spedita ad una selezione incratii@ayer C.N.M.l. e MFF oltre
che direttamente agli showroom e ai soci C.N.M.I.

La versione in pdf e stata spedita a tutti i cantd¢l nostro database e resa

scaricabile dall’area Milano Moda Showrochdael sitowww.cameramoda.it

Inoltre tutti gli showroom partecipanti hanno apdisizione, nell’area del sito

www.cameramoda.itledicata agli showroom, una pagina con i loro, datifoto

dello showroom, il link al sito internet e le infoazioni sulle loro collezioni.
Hanno dato ulteriore visibilita a questa sezionel d@éo i banner su

www.fashionmagazine.it e www.wwd.com.
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4.2 VIl edizione, 19 gennaio — 8 febbraio 2009

Anche l'edizione invernale della manifestazionee ah € tenuta dal 19 gennaio
all'8 febbraio 2009, & stata un successo e le adesianno coinvoltol79

showroomrappresentand18marchi.

Il calendario € stato pubblicato su importanti égiahi italiani come ilCorriere
della Sera,l Sole 240ree MF Fashione su testate internazionali quélerald
Tribune, WWD Global Issue, Vedomosti, Journal Dxtileee TM Magazin

Anche per questa edizione i partecipanti hannoocasulisposizione il nostro sito,
area Milano Moda Showroom, a cui rimandavano antiamner swww.ft.come

www.fashionmagazine.it.

L’elenco degli appuntamenti e stato redatto da K1.N.ed e stato inviato come

sempre a tutti i contatti del database, con pddieattenzione ai buyer.

La guida, pubblicata in 20.000 copie, € stataibigiia come sempre sia a Pitti che
a Milano Moda Uomo, oltre che spedita ai nostritatinsia in formato cartaceo

che digitale cartacea che digitale.
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4.3 VIl edizione, 30 giugno — 19 luglio 2009

La manifestazione verra riproposta anche a lu@@diugno — 19 luglio 2009) con
un piano comunicazionale che rispecchiera a gilared quanto gia realizzato per

I'edizione di gennaio 2009.
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5. MILANO MODA DESIGN

5.1 MILANO MODA DESIGN — | EDIZIONE
16-21 APRILE 2008

Milano Moda Design € la nuovalINIZIATIVA DI _COMUNICAZIONE
INTERNAZIONALE _di Camera Nazionale della Moda Italiana che si@ta in
concomitanza con il Salone del Mobile di aprile 2Q06-21 aprile 2003.

Il progetto consiste nel creare, in linea con ib8a del Mobile, urcalendario dei
protagonisti della moda che presentano collezioni e prodotti di Desigm
eventi, iniziative, presentazioni legate al desigr.’obiettivo primario € quello di
valorizzare e promuovere le Griffes della Moda shenuovono nell’ambito del
Design e coordinare le loro iniziative in modo pttutturato e incisivo.

Si tratta di un’iniziativa di comunicazione intemn@nale che rafforza il brand-

marketing e la brand awareness.

L’inserimento all'interno del calendario di Milafddoda Design offre una grande
visibilita e la valorizzazione del brand-moda.

Infatti il calendario dMilano Moda Designconsente di focalizzare I'attenzione su
un ristretto numero di eventi e presentazioni tigpalle tantissime proposte legate

al Salone del Mobile e al Fuori Salone.
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L'iniziativa permette di creare maggiore coesionereforte impatto ai Marchi
Moda che producono Home Collection/Design Prodecatllo stesso tempo una

differenziazione e distinzione nei confronti dellemerose proposte esterne.

L'INSERIMENTO IN CALENDARIO E GRATUITO e prevede una
campagna stampa su quotidiani e magazines sia nagali che internazional
Corriere della SeraLa RepubblicaMf Magazine Mf Living, International Herald
Tribune WWDO wwd.com Mood Mood Poster Donna Interni, Wallpaper

Fashion TabloidFashion.com.

La comunicazione del Calendario prevede altresi:

la realizzazione di uno specidlabloid “Milano Moda Design” realizzato in
collaborazione con Fashion e pubblicatdl@ aprile 2008in occasione del
Salone del Mobile. Il Tabloid illustra le novita lge griffes di moda

nell’ambito del design;

I'inserimento all'interno del sito internet di CameNazionale della Moda

Italianawww.cameramoda.iton specifica segnalazione (pop up e link diretto

dalla Homepage), nonche inserimento nei siti irgerspecifici di design

www.wwd.com www.chiechi.it www.fashionmagazine;it

I'invio del calendario e del comunicato stampa desentazione a tutta la

stampa nazionale e internazionale, ai comprataglieoperatori del settore;
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la realizzazione di una speciat@ppa Milano Moda Design(come quella di
Milano Moda Uomo) con tutti i dati e le informaziaelative alle iniziative
moda-design. La Mappa e stata stampata in 8.00@ eogistribuita fuori dal
Salone del Mobile, in occasione dei piu importaventi Fuori Salone e nelle

vie del Quadrilatero della Moda.

Mercedes-Benzha sostenuto I'evento Milano Moda Design con umtrdouto pari
a Euro 100.000,00ed e stata visibile con il proprio logo su tuttadampagna
stampa del calendario di questa nuova iniziativa.

Mercedes-Benz ha messo a disposizione degli stistelle Case di Moda un
servizio di Courtesy Car a fronte di una palinaidgraziamento all’interno della

showroom/boutique dove si svolge I'evento.

Il progetto ha avuto riscontro e apprezzamentoanudisitivo, oltre le aspettative.

| risultati piu evidenti sono stati:

oltre 60 pagine di rassegna stampa

30 aziende presenti in calendario - 40 eventi dagnaoltre 50 richieste di

inserimento pervenute.

risalto e interesse per gli eventi presenti in oaéeio

vitalita e fermento nel Quadrilatero della Moda
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courtesy car con il brand Milano Moda Design peazeende interessate

brand awareness e brand marketing del logo Milamala/Design, anche

attraverso le paline esposte nelle vie del Quadritae dentro le boutique e
showroom.
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5.2 MILANO MODA DESIGN — Il EDIZIONE
21-27 APRILE 2009

C.N.M.I. ha avviato la realizzazione della secorathzione di Milano Moda

Design 2009 segnalando a tutti i Soci questa oppibét

Verso fine marzo 2009, dopo aver raccolto tuttadesioni, &€ stato elaborato il
calendario degli eventi che riconferma le Griffdlalgrecedente edizione con

I'aggiunta di altri nomi illustri, per un totale 8L Maison

- AGATHA RUIZ DE LA PRADA
- ALDO BRUE
-ARMANI/CASA
-BALLY

-BLUMARINE
-BORSALINO
-DANIELA GERINI
-DE WAN

-10 CORSO COMO
-DSQUARED?
-ENRICO COVERI
-FENDI CASA
-FRANKIE MORELLO
-FRATELLI ROSSETTI
-GATTINONI
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-GIULIANO FUJIWARA
-KENZO MAISON

-KRIZIA

-LA PERLA

-MAISON MARTIN MARGIELA
-MARINA RINALDI

-MAX MARA

-MISSONI

-MONCLER

-MOSCHINO

-PAUL SMITH

-1 CLASSE ALVIERO MARTINI
-RALPH LAUREN HOME
-ROBERTO CAVALLI
-SPORTMAX

-THES TZIVELI

-VERSACE

La campagna stampa prevede la pubblicazione dehdatio sulle piu importanti
testate Corriere della SeraLa RepubblicaMf Magazine Mf Living, International
Herald Tribune Financial Time WWD wwd.com ft.com Wallpapetr AD, Il
Sole24 OrgFashion TabloigdFashion.comll Messaggero
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Mercedes Benzsi riconferma Title Sponsor dell’evento, per ilaigi mettera a
disposizione degli stilisti e delle Case di Modanché di alcuni giornalisti un

servizio di Courtesy Car.
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6. INIZIATIVE ALLESTERO

6.1 PRESENTAZIONE GIOVANI DESIGNERS A TOKIO
4-5 SETTEMBRE 2008

Camera Nazionale della Moda Italiana, in collabmmae con I'lCE, ha realizzato il
4 settembre 2008 Tokyo, nella cornice del prestigioso centff@Kyo Midtowi
una sfilata di moda con@ designers del Progetto Incubatore della Modahe
sono stati presentati per la prima volta in Giagpon

a.Ve ante vesperum edicta disegnata da Elena Pignata e Valentina Vizio
Gilda Giambra disegnata da Gilda Giambra

BeeQueen disegnata da Chicca Lualdi

San Andrés Milano disegnata da Andrés Caballero

Leitmotiv disegnata d&abio Sasso e Juan Caro
Federico Sangalli Milano disegnata da Federico Sangalli
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La sfilata e stata sostenuta anche da una pregmrgagtatica realizzata presso la
sede dell'lCE che ha consentito agli stilisti dirgere contatti commerciali con i

buyer e i distributori.
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6.2 PRESENTAZIONE GIOVANI DESIGNERS A MOSCA
29 MARZO 2009

Camera Nazionale della Moda lItaliana, in collabmmr@e con la Russian Fashion
Week, ha realizzato 9 marzo 2009a Mosca, nell’ambito della Fashion Week
moscovita una sfilata di moda collettiva c8ndei designers protagonisti del

Progetto Incubatore della Moda.

| seguenti designer hanno quindi presentato, perimnaa volta a Mosca, davanti ad
un pubblico di operatori e VIP le proprie collezidwutunno/Inverno 2009/20120:

a.Ve ante vesperum edicta disegnata da Elena Pignata e Valentina Vizio
BeeQueen disegnata da Chicca Lualdi
Leitmotiv disegnata d&abio Sasso e Juan Caro

La sfilata — che e stata seguita da una conferest@mpa che ha visto la
partecipazione del Presidente di CNMI Mario Bosellidel Presidente della
Russian Fashion Week Alexander Shumsky — e statiéo napprezzata dalla
stampa locale, che ha sottolineato in particoladonta valenza di un Progetto
come I'Incubatore della Moda che realmente sostien@odo concreto, le giovani
promesse della Moda Italiana.
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6.3 PRESENTAZIONE GIOVANI DESIGNERS A
BRATISLAVA
2 APRILE 2009

Camera Nazionale della Moda Italiana ha realizdafaprile 2009a Bratislava,
nellambito dell'evento “Fashion Days”, unica magstazione di moda in
Slovacchia, una sfilata di moda collettiva cdrdei designers protagonisti del

Progetto Incubatore della Moda.

| seguenti designer hanno quindi presentato, peprilma volta a Bratislava,
davanti ad un pubblico di operatori e VIP le prepebllezioni Autunno/Inverno
2009/20120:

San Andrés Milano disegnata da Andres Caballero

Federico Sangalli Milano disegnata da Federico Sangalli
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7.PROGETTI GIOVANI

7.1 PROGETTO INCUBATORE DELLA MODA
Il EDIZIONE — Anno 2008

Dopo il successo della prima edizione dell’'Incubatal Comune di Milano ha
deciso di sostenere la seconda edizione del pmgett un contributo diEuro
600.000,00 (iva compresa — ai quali vanno aggiunti Euro 220,00
cofinanziamento C.N.M.I. inteso come spese petilita lavorativa del personale
— per un totale di Euro 820.000,00).

Camera Nazionale della Moda Italiana supportariazione e lo sviluppo di
nuove imprese per la modacon la disponibilita di una sede attrezzata pdase
di start up, la partecipazione a Milano Moda Domnattivita di promozione e

comunicazione sia in Italia che all’estero.

Una Commissione specialgresieduta da Camera Nazionale della Moda Italiana
ha selezionato, tra tutti gli aspiranti partecipamntgiovani imprenditori che
possono godere dei benefici e dei vantaggi dellfratore Moda.

E’ stato dato ampio spazio alle imprese con mertoedanni di eta, alle imprese al
“femminile” e alle diverse merceologie di prodot(abbigliamento, accessori,

maglieria, etc...).
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Per sostenere e promuovere l'attivita dei giovasigher e delle loro neo-imprese,
C.N.M.I. offre gratuitamente unacation attrezzata, sita in via Santa Marta 18,
con macchine da cucire per la realizzazione deitoppp delle collezioni.
All'interno dell'incubatore sono offerti interventdi docenza e consulenzsolti
alla progettazione e realizzazione delle colleziaha scelta dei tessuti, alle nuove

frontiere della tecnologia, al marketing, allatdisizione etc....

Sono previsti anche interventi specifici di consake su tematiche giuridiche,
fiscali, amministrative, contabili, finanziarie euttb quanto sara necessario
conoscere per la fase di avvio delle imprese.

Il punto fondamentale su cui si € concentrata iVidi di C.N.M.l. e la

promozione e comunicazione durante la settimana della modale collezioni

sono state presentate all’interno di Milano ModanDep, edizione settembre 2008 e
il progetto e stato promosso all'interno del cabml ufficiale delle sfilate.

L'ultimo importante tassello €& stato il tentativoi dsviluppare la
commercializzazione di questi prodotti moda attraverso eventi specific
sensibilizzazione e coinvolgimento dei piu sigrafiei buyer italiani ed

internazionali.

Il bando di concorso della seconda edizione dejgtto Incubatore della Moda e

stato pubblicizzato sul sito interngtvw.cameramoda.g attraverso una campagna

radiofonica promossa da RadioMonteCarlo.
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La fase di pubblicizzazione €& stata molto piu breispetto alla precedente
edizione: e durata meno di un mese e sono pervé&tutandidature risultato

positivo, se si pensa che l'obiettivo iniziale greelle di ricevere 50 candidature e
considerato il minor tempo di apertura del banda [Maltro, va segnalato che le
candidature erano di un buon livello e hanno péstaerrmesso di lavorare bene in

fase di selezione.

La Commissione di selezione ha amme8gpovani aziende(l'obiettivo era 5, di
cui almeno tre di abbigliamentd): di abbigliamento donna e una di accessori

destinata ad ampliarsi pero anche all’abbigliamento

Designer Marchio
- CABALLERO ANDRES San Angks
- GIAMBRA GILDA Gitla Giambra
LUALDI CHICCA BeQueen
PIGNATA ELENA e
VIZIO VALENTINA a.Ve ante vesperum edicta
- SANGALLI FEDERICO Federico Sagalli Milano
- SASSO FABIO e JUAN CARO Leitmotiv

La fase piu importante del progetto € stata dedicta comunicazione e

promozione dei marchi e delle collezioni delle aziende.
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Le attivita di comunicazione hanno portatoaditle 70 articoli di rassegna

stampae oltre 10 servizi televisivi.

In datall luglio 2008¢é stata organizzata una conferenza stampa a Balazz

Marino per la presentazione del progetto.

Il 20 settembre 2008duranteéViilano Moda Donna, € stata organizzata presso
il Centro Sfilate di via Gattamelata n.5 la sfildiglle 6 aziende dell’'Incubatore.
La sfilata ha visto la grande partecipazione drratisti, buyers e operatori del

settore. Madrina dell’evento e stata Martina Colamb

DuranteMilano Moda Donna si € realizzato un evento di comunicazione con
LECTRA presso I&Spazio Lectraal Milano Fashion Center, dove sono state

presentate le collezioni dell’'Incubatore realizzaia il software Kaledo.

Il 24 giugno 2008duranteMilano Moda Uomo e stato assegnato Fremio
Giovani Imprenditori della Moda Italiana — a cura dell’'Universita Bocconi e
di Camera Moda — &eorgia Turriche ha preso parte alla precedente edizione

dell'Incubatore della Moda, a testimonianza dekssgso dell’iniziativa.

E’ stata realizzata unaini collezione di occhiali gratuita per Sangall
Giambra e BeeQueen grazie alla collaborazione con aziende del settor

occhialeria.
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Una delle aziende del'Incubatore -BeeQueer- hasottoscritto un contratto di
collaborazione con l'azienda di occhiaDKKIl per realizzare e vendere

collezione di occhiali firmata BeeQueen.

In data18 novembre 2008 presso il Park Hyatt di Milano, si € tenuto un

incontro-breakfast con la stampa per la presemazaei risultati del progetto

Incubatore della Moda.

Durante l'edizione diMilano Moda Donna febbraio 2009 C.N.M.l. ha

continuato a fornire visibilita e supporto alleeamie incubate:

Il 25 febbraio 2009 BeeQueen, Federico Sangalli e Gilda Giamitvanno
sfilato alle ore 14.45 nella Sala Spiga del Mildfashion Center. Madrina
della sfilata & stata ancora una volta Martina @dlari.

LeitMotiv — a.Ve — San Andrégnno invece presentato la loro collezione nel

TEMPORARY ATELIER di Lectra nel Milano Fashion Center.

In occasione diMilano Moda Donna febbraio 2009 tutte le aziende
dell’Incubatore hanno presentato, in giorni diversi loro collezione nel
TEMPORARY ATELIER dello Spazio Lectra, allestito presso il Milano

Fashion Center di via Gattamelata n. 5. L'eventstado segnalato e inserito

anche su Face Book.
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L’attivita di sviluppo della commercializzazionei ggodotti moda ha visto:

L’inserimento in showroom di ogni marchio:

San Andrés STUDIO GREY GROOVE

Gilda Giambra SENZA PAROLE MILANO

BeeQueen TORINO 91

a.Ve ante vesperum edicta BFP MILANO

Federico Sangalli Milano ATELIERSANGALLI
MILANO

Leitmotiv GHISELLI

Inserimento nell&uida Milano Moda Showroom di luglio 2008 con una

pagina pubblicitaria dedicata ad ogni marchio.

Incontri con i buyer: incontri di presentazioneom@scenza con alcuni tra i

buyers piu autorevoli e rappresentativi del settore

Nell'ambito del progetto Incubatore della Moda s@tati organizzati anche degli

importanti eventi di promozione all’estero:

II 4 settembre 2008 6 New Designers dell’'incubatore della Moda hanno
sfilato presso iIMidtown Center di Tokyo in occasione della Fashion
Week. In collaborazione con l'lstituto per il Commie Estero hanno avuto
anche la possibilita di dedicare una giornataradbntro con i buyers locali,
avviando cosi numerosi e importanti contatti cawlittng company e agenti.
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In data9 ottobre 2008Gilda Giambrae Federico Sangallhanno sfilato

durante iFashion Days in Bratislava
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7.2 PROGETTO INCUBATORE DELLA MODA
[l EDIZIONE — Anno 2009

Nel 2009 C.N.M.l. ha avviato la terza edizione ‘tietubatore Moda, sempre
finanziato del Comune di Milano — Assessorato Rigelnnovazione Capitale
Umano.

Il bando di concorso della seconda edizione dejgtto Incubatore della Moda e

stato pubblicizzato sul sito intern@tvw.cameramoda,itattraverso una campagna

radiofonica promossa da RadioMonteCarlo, la segitala a tutte le scuole di
moda, ai concorsi internazionali e a tutti i com@itCamera Moda.
La fase di pubblicizzazione e stata molto piu breve portato 62 candidature

La Commissione di selezione ha ammésgpovani aziende:

ALESSANDRO BIASI
CRISTIANO BURANI
PAOLO ERRICO
MAURO GASPERI
CRISTINA MIRALDI
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7.3 CONCORSO NEXT GENERATION
[l EDIZIONE — Anno 2008

Camera Nazionale della Moda Italiana in collabaragi con la Camera di
Commercio di Milano e Lectra ha lanciato, nel mag2@08, la terza edizione del

Concorso Next Generation

L’iniziativa, completamente gratuita, era rivolteggovani stilisti sotto i 30 anni ed
iscritti a scuole di specializzazione del settoreden o gia operanti a livello

autonomo o dipendente nel settore moda.

Ai vincitori era offerta, tra I'altro, 'opportunit a unica di avere la propria
collezione prodotta gratuitamente e di presentarlasulle prestigiose passerelle

di Milano Moda Donna.

Il Progetto, al quale C.N.M.l. ha dedicato una cagma stampa su alcuni
prestigiosi magazineVanity Fair, Vogue WWD, Glamour, MF Fashior) e una

campagna radio su Radio Monte Carlo, ha avuto w@mdypso successo e a
C.N.M.l. sono pervenute circh20 candidature Tra queste un’apposita Giuria
composta da Susanna Avesani (Rappresentante tadaldi Club 21), Gian Pietro
Baudo (Direttore di MF Fashion), Vanda Bernasc&agpresentante per I'ltalia di
Neiman Marcus), Caterina Rorro (Marketing & Comnuaion Manager Lectra),
Christine Ellis (buyer), Marina Bigi (giornalistaoaa freelance), Anne Marie
Paltsou (Rappresentante per I'ltalia di Saks Fithenue), Giulia Pirovano

(Direttore Generale di Camera Nazionale della Md&déiana), Danda Santini
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(Direttore di Elle), Roberta Valentini (Boutique rigdope), ha selezionato la rosa

dei4 vincitori:

ALESSIA DE PASQUALE
MARTA FORGHIERI
ANTONIO ROMANO
ALESSIA XOCCATO

Le collezioni di questi quattro giovani sono stateeramente realizzate nei mesi
scorsi a spese di C.N.M.l. e sono state preseatatampa e buyer di settore con
una sfilata che si € svolta con successbifebbraio 2009 giorno inaugurale di
Milano Moda Donna.

Alla sfilata hanno preso parte circa 800 persoaetn importanti buyer nazionali

ed internazionali ed i principali rappresentantialstampa nazionale.

La rassegna stampa dell’evento e stata particofgemmportante e significativa.
Il sostegno di C.N.M.l. per i giovani designers aoriari del Progetto Next
Generation procede in modo significativo anche diapsfilata a Milano Moda
Donna.

Gli stilisti infatti ricevono da C.N.M.l. — sempra titolo gratuito — il servizio

fotografico completo della sfilata nonché la rassegtampa ed il video.
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| designers vengono infine segnalati alle Aziendssdkiate da C.N.M.I., con
I'invio della documentazione completa. Cio ha cattise, nelle passate edizioni, la

nascita di importanti rapporti di collaborazioneomsulenza.
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7.4 PROGETTO N-U-DE (New Upcoming Designers)

Il Progetto N-U-DE” € un’iniziativa dedicata ai giovani talenti, pagia da
Camera Nazionale della Moda Italiana in collabamei con la Camera di

Commercio di Milano e Lectra.

Il Progetto e giunto alla sua quinta edizione &mlire 2006, febbraio 2007,
febbraio e settembre 2008, febbraio 2009) e preleedealizzazione di una sfilata
collettiva durante Milano Moda Donna, alla qualetpapano 3-5 designer che
hanno l'opportunita di sfilare, ad un costo simboji alla Fashion Week piu

prestigiosa del mondo alla presenza di stampa erluisettore.

L’edizione difebbraio 2009 ha visto la partecipazione dee designers italiani
in ascesa: Chicca Lualdi con il marchio Beequeen,elderico Sangalli e Gilda

Giambra.

C.N.M.1. coordina I'intera iniziativa garantendodaalita dell’evento ed il ritorno

di immagine per i partecipanti.
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7.5 PREMIO GIOVANI IMPRENDITORI

Diana Majestic, 25 giugno 2008

Camera Nazionale della Moda Italiana in collabaragi con Class Editori, SDA
Bocconi e Ernst & Young, e con il patrocinio di SKTI, ha presentato la quarta

edizione dePremio Giovani Imprenditori della Moda.

Il Premio riconosce l'eccellenza di quei giovanipmanditori che si sono distinti
nel panorama sociale ed economico del nostro Paesdsibuendo con il loro

talento, 'impegno e lintraprendenza alla creseitallo sviluppo del territorio.

Le cerimonia di premiazione dei vincitori € avvemld sera de25 giugno 2008
presso I'Hotel Sheraton Diana Majestic ed e statpisa da un piccolo cocktail

accompagnato dalla musica di gran classe di Radiod@arlo.

Gli aspiranti vincitori dovevano avere un’eta massidi 40 anni, un’esperienza
lavorativa di almeno tre anni e dovevano esserprigtari direttamente o tramite

la propria famiglia di almeno il 20% del capital@emndale.

Una speciale giuria composta dai membri apparteersoggetti promotori e al
mondo giornalistico ha scelto i1 vincitori nelle dige categorie (business to
consumer del settore abbigliamento, business tsuwnear del settore accessori,

giovane imprenditore di azienda Business to Busines
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La Giuria del Premio ha proclamato vincitori:

Enrico Paniccia (Amministratore Delegato) di Calzaturificio Cardig&n

- Maurizio Carlino (Amministratore Delegato) di Kuvera SpA

- Marco Bicego (Amministratore Unico) di Marco Bicego SpA

- Giovanni Burani (Amministratore Delegato) di Mariella Burani Fagtio
Group

- Alberto Candiani (Product Development Manager) di Tessitura di
Robecchetto Candiani

- Georgia Roehe(Socio e Presidente C.d.Ad) AGRT Srl. (che aveva gia
partecipato con successo alla prima edizione 8EIUBATORE MODA
di C.N.M.L.).

A consegnare i premiSaverio Moschillo (Vice Presidente C.N.M.l.) per la
categoria business to consumer abbigliamento, AmtGavazzeni (membro del
Consiglio Direttivo di Sistema Moda Italia e Presite di EMI) per la categoria
business to business, il Dottor Daniele Salmases{@ente Gruppo Giovani
ANCI) per la categoria business to business acdesk®ottor Andrea Paliani
(Partner Ernst & Young) per la categoria gioielloil eProf. Guido Corbetta

(Prorettore Universita Luigi Bocconi) per la catagastart up.
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7.6 FORMAZIONE

7.6.1 ITALIAN FASHION SCHOOL
DIPARTIMENTO FORMAZIONE E RICERCA C.N.M.1.

In datal agosto 2008 amera Nazionale della Moda Italiana e Camera Mwda

hanno rinnovato I&ertificazione di Qualita a norma UNI EN ISO 9001.2000.

Per quanto riguardadtcreditamentg C.N.M.l. sta attivando le procedure per
accreditare la sede dell’'Incubatore della Modaia Santa Marta n. 18 presso la

Siam.
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7.6.2 PROGETTO DI RICERCA
THE FASHION INSTITUTE OF MILANO

C.N.M.1. ha ottenuto dal Comune di Milano — Asseasmall’'lnnovazione Ricerca
Capitale Umano — Ass. Luigi Rossi Bernardi — ilafiziamento di un nuovo
progetto di ricerca che e stato realizzato nel 2Z20@0.

Si tratta del progetto di ricer¢tndagini ed Analisi sui temi prioritari del settog
Moda” che ha I'obiettivo di individuare e sviluppare glementi di contesto nei
quali il progetto THE FASHION INSTITUTE OF MILAN (centro di
formazione della futura citta della Moda) dovraessscollocato, un modello di

governance, un’elaborazione di layout e di conienut

Durata: 1 anno +izio febbraio 2008
In collaborazione con la Libera Universita delletiAli Bologna che ha messo a

nostra disposizione due ricercatori universitari.

Finanziamento previsto: Euro 340.000,00 — di cui Euro 90.000,00
cofinanziamento C.N.M.I. inteso come spese petiVitd lavorativa del personale.
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Il progetto di ricerca si e rivelato strategicongpbrtante soprattutto per il futuro
Fashion Institute of Milan, la cui gestione sarfidata dal Comune di Milano a

C.N.M.I. Su questo tema ci sono stati tre importar@tmenti di comunicazione:

- conferenza stampa a Palazzo Marino - 15 luglio 2008
- conferenza stampa a Palazzo Marino - 11 settentii@ 2

- conferenza stampa presso la Sala Stampa di C.N.iblgennaio 2009
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8. PROGETTI SPECIALI

8.1 PROGETTO TA CAMP - PER IL RAFFORZAMENTO
DEL TESSILE ABBIGLIAMENTO IN CAMPANIA

Il Progetto TA-CAMP, finanziato dal Ministero della Ricerca nell’antbdi un
accordo quadro con la Regione Campania, € uno ftgtuderca ed elaborazione
di strumenti a sostegno dei percorsi di internaaiamazione delle imprese del

settore tessile/abbigliamento operanti in Campania”
FINANZIATO DAL MINISTERO DELLA RICERCA: Euro 499.00 0,00

| soggetti promotori del Progetto sono:
CUEIM — ente capofila (Consorzio Universitario didomia industriale e
Manageriale)
Camera Nazionale della Moda Italiana
Centro regionale Information Communication Techggle CeRICT
Confederazione Nazionale dell’Artigianato e deliacBla e Media Impresa
(CNA)

Confartigianato e Istituto di Studi per lo Svilupgoonomico (ISVE).

Alla Camera della Moda e stata affidata la faseiadirca per I'individuazione di
innovativi percorsi di sviluppo delle imprese dettere, attraverso nuovi prodotti
che consentano l'acquisizione di posizioni di vggia competitivo nell’ambito

del mercato nazionale ed internazionale.

20121 Milano — Via Gerolamo Morone, 6 — Telefon®/f¥71081 — Telefax: 02/77710850 — 02/77710862
INTERNET: www.cameramoda.it

77



Camera della Moda ha avviato una collaborazioneaziende di eccellenza della
Regione Campania sul tema dell'innovazione-speriemone di prodotto:
MARINELLA — RUBINACCI — LUIGI BORRELLI — KITON — I T -
TRAMONTANO - ISAIA — MORELLI

Ogni azienda, nellambito della propria partecipag e collaborazione con
Camera della Moda per il progetto TA CAMP, progeite realizzera 5/6 prodotti-
prototipi moda innovativi e sperimentali che sargsposti in una location

prestigiosa durante la settimana di Milano Moda dpedizione Giugno 2009.

L’evento durera cinque giorni — dal 20 al 24 giugh@09 — e sara inserito
all'interno del calendario ufficiale di Milano Modaomo, che viene pubblicato su

tutti 1 principali quotidiani e sulle riviste di gere.

Sara previsto anche un momento ufficiale di inaagione
dell’evento/presentazione al quale verra invitaiiat le stampa internazionale
presente a Milano per le sfilate, i buyer italiadiesteri, gli operatori del settore, i

rappresentanti istituzionali e le aziende.

20121 Milano — Via Gerolamo Morone, 6 — Telefon®/f¥71081 — Telefax: 02/77710850 — 02/77710862
INTERNET: www.cameramoda.it

78



8.2 PROGETTO SOLOFRA LEATHER EXPRESSIONS

Il progetto Solofra Leather Fashion Award -Solofra Le#her Expressions-e
stato ideato e realizzato dalla Camera Naziondla téoda Italiana e finanziato
dalla Camera di Commercio di Avellino, dalla ret€®RINT Campania e
dall’Unione Europea.

Finanziamento totaléEuro 198.915,89

L’iniziativa ha avuto I'obiettivo di promuovere @borizzare attraverso il talento di
giovani designers emergenti internazionali, la peoine conciaria del Distretto di

Solofra.

Camera Nazionale della Moda Italiana si € attiyeapromuovere l'iniziativa e |l
bando di concorso attraverso il sito internet udfee e la campagna radiofonica di

RadioMonteCarlo.

La campagna di promozione ha ottenuto ampio risootgstimoniato dallé&8

candidature pervenute.

La selezione si & svolta con una Commissione ditdaione formata da:
Giovanna Gentile Ferragamo (Salvatore Ferragamo,3pppe Angiolini (Buyer
Sugar Arezzo), Christine Ellis (Buyer Neiman MancuAnne Marie Paltsou
(Buyer Saks Fifth Avenue Milano), Adriana Di Le{@onDirettore Responsabile
Elle Italia), Titti Matteoni (Direttore Fashion), i@ia Pirovano (Direttore
C.N.M.L).
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La Commissione ha visionato i progetti presentatiezretato i6 candidati

ammessia partecipare al Concorso Solofra Leather Fashvward:

Maikel Bongaerts (abbigliamento uomo)
Michela Carraro (abbigliamento donna)
Anna Smit (abbigliamento donna)
Alison Miller (abbigliamento donna)
llaria Piluscio (accessori)

Asuman Samyeli(abbigliamento donna)

Successivamente si sono susseguiti degli incootni le aziende di Solofra per
abbinare le aziende con i designers.

A segquito di questi incontri, € stata organizzata prima visita al distretto di
Solofra, dal 29 al 31 luglio 2008al fine di creare una maggiore sintonia di
progetti creativi per la realizzazione dei prodottda.

| designer e le aziende hanno lavorato insieme me$e di agosto e inizio

settembre per realizzare la mini-collezione da esp® Milano Moda Donna.

Camera della Moda ha pure studiato e ideato unoifsgelogo di Solofra Pelle

che e stato registrato a livello nazionale.
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Per dare risonanza e visibilita all’evento espesiti Milano Moda Donna e piu in
generale alla stessa iniziativa di promozione d#letto di Solofra, € stata ideata
una pagina grafica — in linea con l'invito alla peatazione — da pubblicizzare sui
piu importanti quotidiani e magazine di setto@arriere della SeraCorriere del
MezzogiornpLa Repubblicall Sole 24 ore Mf Fashion Wwd Footwear News

Fashion TabloigFashion.comagendina Milano Moda Donna

| giovani stilisti hanno progettato una mini-coll@ze a tema, composta da cinque
creazioni che hanno realizzato in collaborazione deci aziende del distretto di
Solofra selezionate dalla Camera di Commercio ailino.

Le creazioni in Pelle, realizzate per I'occasioseno state esposte nel centro
sfilate di Milano Moda Donna presso lo Spazio Salafal 20 al 27 settembre
2008

Sabato 20 settembre 2008 alle ore 13.30¢ svolta I'inaugurazione del®pazio
Solofra Leather Expressionsalla presenza dei rappresentanti istituzionali, dei
giornalisti e degli operatori del settore.

Mario Boselli, Costantino Capone, Saverio Moschihlanno raccontato agli
intervenuti le finalitd e i contenuti dell’iniziat, particolarmente significativa
perché abbina la creativita giovane alle piccolelimeémprese locali per creare
nuove sinergie e nuovi stimoli.

La mostra e rimasta apedal 20 settembre al 27 settembre 2008

Tra il 10 e il 12 ottobre 2008,Camera Nazionale della Moda Italiana in
collaborazione con la Camera di Commercio di Awellha inaugurato e promosso

I'iniziativa Solofra Leather Expressiongello storico chiostro di Santa Chiara a
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Solofra con prestigiosi rappresentanti della Modma& delegazione di giornalisti e
buyer. La mostra che € stata presentata a MilandaMXonna e stata ri-allestita a

Solofra con un nuovo evento di inaugurazione.

Per Camera Nazionale della Moda Italiana eranoeptes VicePresidenti
Giovanna Gentile Ferragamo (Salvatore Ferragam8pwerio Moschillo (John
Richmond), il Consigliere Maria Luisa Trussardi $sardi), il Direttore Giulia
Pirovano, nonché alcuni importanti giornalisti e/éu

Luciana Boccardi (Il Gazzettino), Elisabetta Capridogue Pelle), Christine Ellis
(buyer Bergdorf Goodman e Neiman Marcus), Marc&abbiano (Affari &

Finanza — La Repubblica) Rocco Mannella (Fashi®@nata Molho (Il Sole 24
Ore), Anne Marie Paltsou (buyer Saks Fifth Avend&gudia Proserpio (Vogue
Pelle), Michela Zio (MF Fashion).

La delegazione e stata invitata a visitare le algatel distretto di Solofra:

CHIME SPA
CONFEZIONI PINO COVINO
NUOVA ICOS SRL

Si e trattato di un momento molto importante péidtretto di Solofra, che grazie
a questi prestigiosi testimonial ha ricevuto undmmentale attestato di qualita e

professionalita del prodotto.
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9. SPONSORS

9.1 SPONSORS ISTITUZIONALI

SPONSOR PRINCIPALE
CANON

Canon, che dal 2006 € Sponsor Principale di Cariazionale della Moda
Italiana nonché delle Manifestazioni Milano Modariba e Milano Moda Uomo,
ha rinnovato, anche per i prossimi tre anni, I'impote accordo di partnership che

lega questa prestigiosa azienda giapponese a .N.M.

Per ogni edizione di Milano Moda Donna, C.N.M.Ifrefil proprio supporto e
coordinamento a Canon per l'allestimento della /tRinge e del Centro Media

localizzato nella Sala Stampa Istituzionale cheeoff

25 postazioni pc per scaricare le immagini

2 cassaforti per custodire I'attrezzatura

Durante tutta la fashion week inoltre, e cura di.®l.l. accompagnare, ad ogni

sfilata che si tiene nel Milano Fashion Center, del@gazione di 10 ospiti Canon.
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Nel caso di iniziative/eventi speciali legati affeoda, C.N.M.I. fornisce a Canon

tutta la propria collaborazione
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AMERICAN EXPRESS

Per ogni edizione di Milano Moda Donna, C.N.M.lpparta American Express
nell'allestimento del proprio spazio all'interno lide manifestazione e nella

gestione delle attivita promozionali organizzat'azienda durante la settimana.

In particolare, C.N.M.Il. coordina le delegazionitdp card holders dell'azienda
che, durante tutta la Fashion Week, visitano lzispAmerican Express e vengono

accompagnati ad assistere alle sfilate dal persah&l.N.M.l.

Nei mesi scorsi C.N.M.l. ha supportato AMEX attivamte per la realizzazione e
I'attivazione di una speciale iniziativa promozitsahe prevede per i possessori di
American Express Oro, Platino e Centurion, la golési di avere una tessera

sconti da utilizzarsi in alcune boutique monomael@zionate.
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MERCEDES-BENZ

Mercedes-Benz lItalia S.p.A., leader del settoreoraotive, distribuisce sul
mercato italiano alcuni dei piu prestigiosi marcautomobilistici al mondo:
Maybach, Mercedes-Benz, AMG e Smart per le vettardMercedes-Benz,

Mitsubishi Trucks e Setra per i veicoli industrj@lommerciali ed autobus.

La vendita in Italia dei prodotti e la distribuzedelle relative parti di ricambio e

affidata alle filialiMercedes-Benz RonmaMercedes-Benz Milaned alla capillare

rete di concessionarie Mercedes-Benz e Smart. lleldeeoncepiti come punti
d'incontro e studio dei nuovi desideri e delle riéendenze, offrono una grande
esposizione, la possibilita di provare su stratta fa gamma, un vasto parco usato

ed un rapido accesso ai servizi finanziari e dséessza.

Il Gruppo Mercedes-Benz in Italia crede nella resabilita sociale d'impresa ed
il suo impegno é testimoniato dalle numerose itiaimplementate nel mercato,

nelle comunita, verso i propri dipendenti e pemiaente.

Il Gruppo Mercedes-Benz in Italia ha la sede ppal@ in Roma ed occupa 2.100

collaboratori.
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CLASS EDITORI

Class Editorisupporta C.N.M.I. fornendo alcune pagine gratsit®dF Fashione

sultalia Oggi per la pubblicazione del calendario ufficiale dedfilate.

Class Editoriin collaborazione con C.N.M.l. organizza l'inizis Milano Moda

Show Room.

C.N.M.I. in collaborazione co@lass Editoriorganizza il convegno internazionale

annuale Fashion Global Summit.
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LECTRA

Lectra supporta attivamente C.N.M.l. in tutte laziative legate ai giovani
designers fornendo gratuitamente ai vincitori debgetti Next Generatione
Incubatore della Modail proprio software Kaledo ed offrendo un corso di

formazione.

C.N.M.I. supporta Lectra nell'allestimento del priopspazio all'interno di Milano
Moda Donna e nella gestione delle attivita promoaiborganizzate dall'azienda

durante la manifestazione e piu in generale dur&rtiao.
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DHL

C.N.M.I. supporta DHL nell'allestimento dei prompazi all'interno di Milano
Moda Donna e nella gestione delle attivita promoaiborganizzate dall'azienda

durante la settimana della moda.

In particolare, C.N.M.l. coordina le delegazioni aBpiti che visitano la lounge
DHL e che vengono accompagnati ad assistere allatesfdal personale di
C.N.M.L

Nel caso di iniziative speciali legate alla modaN®1.l. offre tutto il proprio

supporto all’azienda per la realizzazione di tagri.

In occasione dell’edizione di MMD - Febbraio 20@8N.M.l. ha supportato DHL
nella promozione di tariffe di spedizione specraervate a stampa e compratori

selezionati.
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9.2 PARTNERSHIP

1. CAMERA DI COMMERCIO DI MILANO

La Camera di Commercio di Milano supporta attivategbdamera Nazionale della
Moda Italiana con un contributo significativo chene destinato alla realizzazione
dei progetti Next Generation e N-U-DE, le due impoti iniziative di C.N.M.1.

dedicate ai giovani designers.

Per il Progetto Next Generation in particolare, CAC consente a Camera
Nazionale della Moda Italiana di produrre le calez dei vincitori senza costi per
gli stilisti e di supportare il Progetto con unanggagna stampa e radio che

garantisce grandissima visibilita e risonanza.
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2. FIERA DI VICENZA

Camera Nazionale della Moda Italiana e Fiera deWma nel dicembre 2008 hanno
stretto una collaborazione della durata di un aroita ad incrementare le sinergie
congiunte tra il settore moda e gioielli, e a prorere [aABOUT J, la mostra
dedicata al gioiello, che verra realizzata unaavalt’anno alcuni giorni prima di
Milano Moda Donna.

La vicinanza di questi due eventi sottolinea lataonnazione e convergenza tra il
gioiello e la moda, due espressioni del lusso @mppresentano l'eccellenza del
nostro Paese e la capacita di realizzare prodotttieg e alta qualita. Camera
Nazionale della Moda Italiana sosterra About Ji eggnti di Fiera di Vicenza con
attivita di comunicazione specifiche e con uno gpali promozione nel cuore

della fashion week milanese presso il Milano Fasi@enter.
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